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Affarsrapportering 2021

Varmt valkommen till Tillvaxt Motala AB:s affarsrapportering for juli och augusti manad.

Detta ar var manatliga affarsrapportering vilken genomfors bade skriftligen och muntligen till Motala kommuns
kommundirektor. Materialet distribueras dven med e-post till samtliga medlemsféretag samt andra tongivande
politiker och tjanstemén inom kommunen. Ovriga intresserade erbjuds att ta del av materialet via
www.tillvaxtmotala.se.

Manadsrapportering

Féretag och tillvaxt

Arbetet med Industriell samverkan fortgar med fokus pa att skapa ett hallbart industriomrade dar
flera foretag samverkar for 6kad miljo- och affarsnytta. Att arbeta cirkuldrt dar 6verskott hos ett
féretag blir ndgon annans ravara. | samarbete med Cleantech Ostergétland och Linképings
Universitet jobbar vi nu for att bygga kunskap och systematisera det arbete som har paborijats.
Bolaget ar i kontakt med flera foretag som bearbetas for verksamhetsflytt eller nyetablering. Tva av
de aktuella foéretagen ar utlandsdagda och har visat stort intresse for Motala som etableringsort, dar
projektet for industriell samverkan har varit en dérréppnare for vidare dialog.

Den ldrdom och kompetens bolaget bygger tillsammans med Cleantech Ostergétland kommer att
ligga till grund for framtida projekt och kan vara en del i hur Motala arbetar med att sprida kunskap
inom Agenda 2030.

Arbetet med en ny sjostadsprodukt, Sjostadshéaftet har intensifierats och lansering sker inom kort.
Sjostadshaftet ar ett digitalt rabatthafte som sponsras av det lokala naringslivet for att stotta de
lokala féreningarna och stimulera till lokal handel.

Branschradet for Industri har haft ett mote och vi kan gladjande konstatera att det generellt sett gar
riktigt bra for fler av féretagen men att de har utmaningar med kompetens, ravaror och tillgang till
containers. FOr att sékra kompetensen framat arbetar branschen tatt tillsammans med Carlsunds
Industriprogram och nu ar dven arbetat paboérjat med att komma lite ndrmare Platen Gymnasiet.

Bolaget har haft méte med yrkeshodgskolan TUC och Motala kommuns vuxenutbildning géllande de
utdkade mojligheterna till larlingsutbildning.


http://www.tillvaxtmotala.se/

27 foretagsbesok som antingen skett digitalt eller anpassats for att kunna genomforas pa ett tryggt
satt.

Motalagalan

Efter noga 6vervagande har bolaget tagit beslutet att satta igang detaljarbetet med Motalagalan
2021 med forhoppningen att nuvarande restriktioner kommer att sldppas eller trappas ner. Om
restriktionerna kvarstar kommer vi uppmarksamma och hylla pristagarna i annat och anpassat
format. | vara kontakter med foretagen noterar vi ett stort intresse for medverkan pa Motalagalan.

Motala for ett forbattrat foretagsklimat

En av nycklarna till ett forbattrat foretagsklimat ar tillgdnglighet och forstaelse mellan kommun och
naringsliv. Lopande genomfors intervjuer som publiceras pa tillvaxtmotala.se och lanseras i
nyhetsbrev och sociala medier. Under juli/augusti har tre foretag besokts.

Foretag som inte varit ndjda med sin kontakt med representanter for Motala kommun blir
kontaktade for att se vad som kan goras battre och om det finns nagot kvar att gora. Tre foretag har
fatt besok.

| augusti var det uppstartsmote géllande Svenskt Naringslivs utvecklingsprogram med malsattning att
starka det lokala foretagsklimatet. Motala kommun ar en av en handfull utvalda kommuner. Bolaget
kommer tillsammans med kommunstyrelsens ordférande och tjansteman att delta i
utvecklingsarbetet.

Platsmarknadsforing

En nativekampanj gallande tva av artiklarna fran Motalabilagan har legat ute och rullat pa de storsta
sajterna i Sverige under sommaren. Landningssidor pa de nylanserade sajterna motalasjostad.se och
tillvaxtmotala.se tog hand om det intresse som artiklarna. “Talmannens smultronstéllen i Motala”
fick 1,3 miljoner visningar och ndrmre 1150 besdkare till landningssidan. ”Lalandia vill etablera sig i
Motala” fick 1,3 miljoner visningar och 1150 klick till landningssidan pa tillvaxtmotala.se.

En vepa med en vacker naturbild samt texten: ”Motala. Ostergdtlands sjéstad.” pryder
Vatternrundan Arena.

Under sommaren har tva lite mer actionfyllda filmer producerats av Livet i Motala. Ett ndtverk
bestaendes av aktérer som fastighetsagare, husleverantorer, banker, maklare och férsdkringsbolag.
Natverkets framsta syfte ar att profilera Motala som inflyttnings- och bostadsort genom
gemensamma kampanjer och marknadsaktiviteter. Filmerna annonseras i sociala medier.

Motala kommuns hdftigaste hem — en tavling med syfte att locka fram stoltheten i att bo i Motala.
Bakom tavlingen star natverket Livet i Motala. Fina priser har skdnkts av lokala féretag. Tre finalister
har nyligen valts ut och kommer inom kort att presenteras pa motalasjostad.se.

Under juli manad har var Facebook-sida natt en publik pa ndra 141 390 personer och under manaden
har vi totalt delat 45 inldgg. | kampanjen ”Julikalendern” har vi delat en badplats om dagen dar var
publik kunnat tavla om en solstol genom att dela med sig av sina bilder fran platsen. En véldigt lyckad
kampanj som har genererat i en engagemangsgrad pa mellan 5 % och 30 %. Dessutom 6kade antalet
personer vi nadde ut till med 52 % under i jamforelse med juni. Mycket fina siffror.



BIa lagunen i Vinberga var den badplats som lyckades locka 30% av dem som sag inldgget att reagera

pa det. Manadens populiraste inldgg pd Motala, Ostergdtlands sjostads FB-sida blev nyheten om att

Mallbodens vafflor utsetts till Sveriges godaste av Hemmets journal. Inldgget har setts av hisnande 31
500 personer och fick en engagemangsgrad pa 8%.

Pa Instagramkontot @motalasjostad har vi under juli manad natt 58 241 konton. Vi har delat 15
inlagg och manadens populédraste bild &r tagen av Maja Eriksson @majacharlottal. Hennes
stamningsfulla bild fran en SUP-tur i Tokanaset under en solnedgang har setts av 8 123 personer och
har fatt 431 gilla-markeringar.

Augusti manad blev nagot lugnare men visar i jamforelse mot andra manader fina resultat. Under
manaden nadde Facebook-sidan en publik pa nara 85 000 personer och under manaden har vi totalt
delat 22 inlagg. For augusti manad tog vi fram minikampanjen "hemestertips” och producerade totalt
tretton inldgg med aktivitetstips i Motala med omnejd. Manadens popularaste inldgg pa Motala,
Ostergdtlands sjostads FB-sida blev just en av dessa, en kryssning med Kung Sverker. Inldgget sags av
14 000 personer och fick en engagemangsgrad pa 3%.

Pa Instagram har vi under manaden natt 48 850 konton och under hela augusti publicerade vi totalt
18 inldgg. Manadens populdraste bild tagen av Carl Schnell, @photo_by.cs. Hans héftiga bild 6ver
Véanerngaleasen Mina som precis ska pabdrja sin slussning i Borenshult har setts av 5 744 personer
och gillats 338 ganger.

Investering och etablering

Arbetet med att marknadsféra och visa upp kommunens tillgangliga mark fortsatter och det visas
stort intresse. Atta visningar av marken i Brastrorp, Norrsten och Erstorp/Borensberg. En
markanvisning har tecknats.

Det pagar dven ett arbete med nagra foretag som vill utdka sin befintliga verksamhetsmark.

Waynes Coffice soker franchisetagare och det finns maojlighet att ta del av mer information fran
foretaget. Vi arbetar vidare med att se om det finns andra typer av kedjor som vill félja med pa den
utvecklingsresa Motala kommun befinner sig i.

Besoksnadring, evenemang och handel

Under juli och augusti har var sommardppna turistinformation haft 6ppet i Folkets hus foajé. Tva
turistinformatorer har bemannat alla dagar i veckan mellan kl.10-18. Férutom receptionsjobb har de
dven rort sig ute bland besdkare pa InfoPoint cykeln. | samband med bemanningen har de ocksa haft
Oppet i konsthallen, dar lokala konstnarer har stallt ut. Turistinformatdrerna har delat pa vardskapet
till Motalabor och bestkare tillsammans med de 17 InfoPointplatserna runt om i kommunen, dar det
erbjudits bestksmaterial och enklare turistinformation. Motala besdksservice har arbetat med att
leverera besdksmaterial pa besdksmal och foretag runt om i kommunen. Gastnattsstatistiken fran
SCB ligger tva manader efter i rapportering och en temperaturmatning till beséksforetagen gors i
slutet av september, men kdnslan ute bland aktérerna ar att det har varit en bra sommar for de
flesta.

| borjan pa augusti kom Diggiloo till Motala och skapade en magisk kvall fér de cirka 3 000 bestkande
pa Rassnasfaltet.



I juli holls en kunskapsdag for de deltagande kommunerna och féreningarna som ar med i
industriarvsnatverket. Ett regionalt natverk som jobbar for utvecklande av industriarvet dar Motala,
Finspang, Norrkoping, Atvidaberg och Valdemarsvik ingar.

Krogarnatverket hade ett mote i borjan av augusti dar Vatternrundan var inbjudna for att informera
om det kommande evenemanget i borjan av september.

Handelsnatverket i Centrum och Brastorp har haft mote dar fokus var pa information kring
Vatternrundan, det nya digitala rabatthaftet och evenemang och kampanjer fér hosten.

Arbetet med Region Ostergétlands/Visit Ostergdtlands projektet ”hallbar omstillning for
besdksniringen” dar man jobbar med Ostra Vattern fortsatter. Har tittar man pa gransdragningar for
projektet och har utokat Gstra sidan over lansgranserna och rdknat med Jonkoping. Samtidigt pagar
ett parallellt destinationsutvecklingsprojekt dar Motala, Vadstena och Odeshég ingar.

Om Tillvaxt Motala AB

Tillvaxt Motala AB dgs av den ekonomiska foreningen Tillvaxt Motala som i dags dato har cirka 400
medlemmar. For verksamheten drivs Motala Féretagscenter med Coffice pa Drottninggatan 50 i
Motala.

Verksamheten drivs i enlighet med den affarsplan som finns framtagen och beslutad av bolagets
styrelse.

Avtal har tecknats med Motala kommun kopplat till féljande omraden:
Natverksbyggande/foretagsservice, foretagsetablering, evenemang, foretagsarena,
platsmarknadsféring och handel- och beséksnaringsverksamhet.

Pa uppdrag av Motala kommun ska bolaget stodja, utveckla och marknadsféra Motala mot naringsliv,
media och presumtiva invanare och besdkare.



