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Tillvaxt Motala

Affarsrapportering 2023

Varmt valkommen till Tillvaxt Motala AB:s affarsrapportering for oktober manad.

Detta ar var manatliga affarsrapportering vilken genomférs bade skriftligen och muntligen till Motala kommuns
kommundirektor. Materialet distribueras aven med mejl till samtliga medlemsféretag samt andra tongivande
politiker och tjansteman inom kommunen. Ovriga intresserade erbjuds att ta del av materialet via
www.tillvaxtmotala.se.

Foretag och tillvaxt

Bolaget har under perioden arrangerat eller deltagit i flera olika ndtverksmoten. Bland annat har bolaget
arrangerat Motala jobb- & kompetensmassa, Sjostadsmorgon, handelsmoten i Motala centrum och Brastorp,
centrumutvecklingsmote med aktdrerna i centrum, bygglunch med branschorganisationen samt hostmote med
natverket Livet i Motala.

Bolaget deltog dven pa ett heldagsseminarie med temat ”Byggsektorns omstallning till cirkuldr ekonomi” som
arrangerades av Delegationen for cirkular ekonomi. Vi var det enda néringslivsbolaget pa plats och hade mycket
att bidra med, da vart arbete med industriell samverkan skapat en bra plattform att bygga vidare pa och da dven
inom fler sektorer.

Under mé&naden deltog bolaget pa en heldagskonferens for alla foretagsframjande aktorer i Ostergétland, ESBR.

Under sista aret har handlare, krogare och fastighetsagare tillsammans med Motala kommun och Tillvdaxt Motala
haft olika workshoppar for att se hur vi bast utvecklar Motala centrum. Arbetet har bekostats av
Bostadsstiftelsen Platen och Fastighetsdgarna GFR. Under manaden samlade bolaget aktorerna som deltagit i
projektet for att fastighetsdgarna skulle kunna presentera Cityindex 2023 och kunna beratta om vagen framat,
dar vi nu passerat VAD vi ska gora till att ga vidare till HUR gor vi. Ett 40-tal personer deltog pa motet.

Summering fran presentationen av Cityindex 2023 (siffror for 2022). Presentationen gar att fa tillgang till.
DETALIHANDELN VAXTE UNDER 2022

e Under 2022 viaxte detaljhandeln, inklusive e-handeln, med 4,6 procent. En utveckling som till stor del
drevs av prisokningar snarare an 6kad forsaljningsvolym. Utvecklingen var som starkast i urhandeln,
bok- och mediahandeln samt modehandeln. Den fysiska detaljhandeln vaxte med 6,1 procent men
tillvaxten drevs av prisokningar. Bortraknat inflationen var utvecklingen negativ. Enligt statistik fran SCB
ar det forsta gangen sedan borjan av 1990-talet som detaljhandeln moter en negativ volymutveckling.

e Den svagaste utvecklingen aterfanns i sport- och fritidshandeln, bygghandeln samt i de hemrelaterade
branscherna. En anledning till dessa branschers svagare utveckling ar att de hade god utveckling under
pandemin. FoOr vissa av branscherna géller ocksa att deras forsaljning ar kopplad till utvecklingen pa
bostadsmarknaden, som svalnat i takt med att ekonomin férsamrats och rantorna stigit.


http://www.tillvaxtmotala.se/

PROGNOSEN FRAMAT

Den forsta halvan av konsumtionsaret 2023 minskade hushallens konsumtion drastiskt. Under det
andra kvartalet sjonk hushallskonsumtionen med 3,3 procent jamfort med féregaende ar. Prognosen
for detaljhandeln ar att tillvaxten i I6pande priser kommer att landa pa 1,0 procent for 2023 och 0,5
procent fr 2024. Aven om hushéllens ekonomi fortsatt kommer att vara anstrdngd vantas de dkade
priserna i handeln fortsatt kompensera for en minskning av férsaljningsvolymerna.

TILLVAXTEN 2022 SKEDDE MESTADELS | BUTIK

Under 2022 uppgick tillvaxten i den svenska detaljhandeln till 4,6 procent, enligt SCB:s
detaljhandelsindex. Tillvaxten i den fysiska handeln uppgick samtidigt till 6,1 procent. Under samma
period uppvisade e-handeln for forsta gangen en negativ arstillvaxt och krympte med 7 procent. Det
innebar att det var den fysiska handeln som drev tillvaxten i svensk detaljhandel under 2022.

Att den fysiska handeln gick starkare dn e-handeln beror i hég utstrackning pa att pandemins slut
inneburit att konsumenterna valt att aterga till att handla i butik. Under covidpandemin exploderade
den digitala handeln medan den fysiska handeln krympte. | takt med att samhallet atergar till det
normala ar det naturligt att tillvéxten saledes ar lagre pa natet an i fysisk butik.

ATERHAMTNING FOR HOTELLBRANSCHEN

Hotellbranschen drabbades hart under pandemins forsta ar, men aterhdmtade sig delvis under 2021.
Under 2022 fortsatte aterhdmtningen och omsattningen 6kade med 54 procent, vilket innebér att
hotellen nu ligger 14 procent 6ver 2019 ars niva. Den 6kade omsattningen kan, forutom inflationen,
forklaras av fler stora evenemang, ett battre ar for besoksnaringen och ett 6kat flode av saval inhemska
som utldndska turister.

HOTELL- OCH RESTAURANGNARINGEN MOTER NYA UTMANINGAR

Efter tva tuffa ar for hotell- och restaurangnaringen dar restriktioner inte gett foretagen nagot annat val
an att permittera och i vissa fall avskeda personal, vittnar nu flera aktorer om svarigheter att hitta ratt
kompetens. Under pandemin valde manga anstéllda inom hotell- och restaurang att omskola sig och
byta bransch. Enligt Visita dr den bristande kompetensforsérjningen vi nu ser resultatet av en bransch
som ar sargad av pandemin och som drabbades hart av varje ny restriktion som inférdes.

TUNNARE PLANBOK FAR HUSHALLEN ATT PRIORITERA OM

| takt med att rantor, elpriser och inflationen stiger urholkas ocksa hushallens kopkraft. Det marks inte
minst i detaljhandeln. Nar utvecklingen i fasta och I6pande priser gar i motsatt riktning innebar det att
konsumenterna handlade farre varor eller varor i lagre prisklasser.

LAGPRISHANDELN VAXER

Nar planboken blir tunnare vill konsumenterna fa sa mycket som majligt for pengarna och en allt storre
andel av konsumenterna letar sig till kampanj- och lagprisvaror. Lagprishandeln var ett av fa segment
dar det under 2022 6ppnades fler butiker an stangdes. Detaljhandeln i kommuner med ett storre utbud
av lagprisbutiker an rikssnittet hade dessutom i genomsnitt en tillvaxttakt 0,8 procentenheter hogre an
kommuner med ett mindre utbud an snittet.

FLER KOP GORS | STADSKARNAN

Nar konsumenterna atervande till den fysiska handeln minskade e-handelns andel av den totala
detaljhandeln. Branschens andel av den totala forsaljningen i detaljhandeln minskade fran 17 till 15
procent mellan 2021 och 2022. Andelen av detaljhandelns omséattning som spenderades i stadskarnan
uppgick till 14 procent, vilket dr en 6kning fran aret innan. Ovrig fysisk handel 6kade ocks4 och star
fortsatt for en klar majoritet (71 procent) av detaljhandelsférsiljiningen. Ovrig fysisk handel avser
kdpcentrum och handelsomraden som ar beldgna utanfor stadskarnan, samt mer glest klustrad handel
sasom bostadsnara livsmedelsbutiker.



Omsattningsutveckling 2021-2022
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Processkarta dver hur samverkan fungerar i Motala centrum

Bolaget presenterade den processkarta dver hur samverkan fungerar i Motala centrum. Det kommer att finnas
fyra arbetsgrupper dar det finns mojligheter att bidra. Meddela ert intresse till féljande sammankallande:

- Ny centrumvision. jan.holmberg@motala.se

- Stora Torget. asa.blomquist@motala.se

- Evenemang. hannah.gruffman@motala.se

- Etableringsstrategi och strakutveckling. rikard.norman@fastighetsagarna.se
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Motala for ett forbattrat foretagsklimat

En av nycklarna till ett forbattrat foretagsklimat ar tillganglighet och forstaelse mellan kommun och naringsliv.
Lopande genomfors foretagsintervjuer som publiceras pa tillvaxtmotala.se och lanseras i nyhetsbrev och i sociala
media. Under manaden har tre foretag intervjuats.

Ett viktigt omrade ar kompetensforsorjning. Har ar bolaget representerat i arbetsgruppen fér Campus Motala
och nu har det gladjande fattats beslut om att Campus Motala ska inrattas.

Bolaget deltog dven p& Framtid Ostergdtland, dar fokus var kompetensférsorjning.

Ett annat viktigt omrade &r att skapa dialog mellan foretag och kommunen. Under manaden har vi genomfort tva
moten dar foretagarna har fatt berdtta om sin vardag, vilka utmaningar och mojligheter de har samt vilka
omraden anser de att Motala kommun behover forbattra sig. Dessa moten fokuserade pa myndighetsutdvning
gallande kontroller fran miljé och halsa samt rutiner och kostnader for upplatelse av allméanplatsmark.

24 foretagsbesok har genomforts under manaden.
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Investering och etablering

Arbetet med att marknadsféra och visa upp kommunens tillgangliga mark fortsatter och det finns fortfarande ett
bra intresse. | Brastorp har tva foretag visat intresse. Det pagar arbete med att skapa férutsattningar for annu en
markanvisning. | Norrsten har intresset 6kat for den kommande etappen, da det finns flera foretag som har
aviserat att de behover storre ytor. Norrsten etapp tva har varit ute pa samrad. | Borensberg Erstorp behandlar
bolaget en intressant forfragan som vi arbetar for att Motala kommun ska kunna erbjuda ett
markanvisningsavtal.

Motala jobb- & kompetensmassa

Den 11 oktober slog vi upp portarna till den
forsta upplagan av Motala jobb- &
kompetensmaéssa i Lokverkstan, vilket blev
mycket lyckat. 650 besdkare kom och fick
chansen att traffa 51 utstallare inom olika
branscher och utbildningar for att prata
kompetens och framtida jobb.

Efter massan har en enkat skickats ut till
utstallarna, vilket visar att en stor majoritet
ar valdigt néjd med massan. Hela 70
procent av utstallarna kan ténka sig att
stalla ut igen nasta ar och 66 procent
uppger att de fick nya kontakter.

Sjéstadsmorgon

Manadens Sjostadsmorgon holls pa Wahlstedts bil. Ett 40-tal foretagare besokte Wahlstedts bil som bjod pa
frukost, Mauritz Wahlstedt gav en presentation om bolaget och sin syn pa framtidens bildkande och dagen
rundades av med rundvandring i de nyrenoverade lokalerna.

Platsmarknadsforing

Natverket Livet i Motala hade den 5 oktober en lunchtraff, dar Motala kommuns Christine Stafstrom berattade
om allt som ar pa gang i Motala géllande byggnation. Tillvaxt Motala informerade om marknadsféringsplanerna
framat, bland annat i form av nya konton i sociala medier. Framover finns planer pa aktiviteter for bade sjalva
natverket och for personer som ér intresserade av att bygga bostad i Brata hagar i Borensberg.

Motala sjostad i digitala kanaler

Oktober har varit en riktigt bra manad i vara digitala kanaler! Under manaden nadde Facebooksidan Motala,
Ostergotlands sjostad 110 700 personer, vilket ar en 6kning med 300 procent jamfért med manaden innan. Det
inlagg som bade nadde flest och gillades av flest var ett om nya butiken Moébelgladje. 65 100 personer sag
inlagget och drygt 500 tryckte pa gillaknappen. Manga klickade sig aven vidare for att lasa hela artikeln om
butiken pa motalasjostad.se Det héar inlagget delades aven pa Tillvaxt Motalas Facebooksida och gick lika bra dar.
Tva andra populara inlagg var en film fran Draget (nadde 38 000 personer) och vinnarbilden i var tavling pa
Motalabrons 10-arsdag (nadde 21 000 personer).

Dessutom har en bild pa Facebooksidan Borensberg, den lilla sjostaden vid Gota kanal blivit riktigt viralt i slutet
av manaden! En bild pa Goéta hotell, tagen av Carl Schnell, ihop med info om hotellets historia och en uppmaning
att dela med sig av sina minnen fran hotellet blev en bra kombo —inlagget har i skrivande stund setts av ndra 200
000 personer, gillats 2 600 ganger och delats 60 ganger!

Pa Instagramkontot @motalasjostad har vi under oktober natt 9 000 personer, dven det en liten 6kning fran
tidigare manad. Inlagget som nadde flest var ett om att nya fontdanen i Stadsparken ar klar; 4 100 personer sag
det och 476 gillade. Inldgget som allra flest gillade var istéllet ett hostsvep med massa fina bilder, dar 550
personer gillat.



Livet i Motala i digitala kanaler

Under oktober var det premiar for Livet i Motala pa Facebook och Instagram. Har kommer vi bland annat att
folja familjen Tillgren som bygger hus i Brata hagar, dela inlagg fran medlemmar i natverket och rapportera om
nyheter nar det géller just bostadsfragan. Mottagandet blev bra och féljarantalet stiger stadigt. Extra kul var att
manga laste var presentationsintervju med familjen Tillgren, som finns pa livetimotala.se.

Besoksnaring, evenemang och handel

Tillvaxt Motala fanns dven i &r pa plats pa Seniormassan i Alvsjo den 3=5 oktober fér att visa upp och salja in var
destination. Med pa méssan var hotell Carl Friman, Motala Motormuseum med hotellen Nostalgi och City,
Brunneby Musteri, Motala kommuns museer och M/S Wasa Lejon. Intresset och kdnnedomen fér Motala var
hoég, montern var valbesokt och fragorna manga. Det har ar en viktig malgrupp i arbetet med att fa fler besokare
aret runt. Totalt var det 184 utstallare och 8 812 besdkare under dagarna. Nytt for i ar var att Vadstena var var
montergranne pa massan — tillsammans ar vi starka.

Besoksnarings-och handelsforetag som antingen ar medlemmar i handelsnatverken eller medlemmar i Tillvaxt
Motala blev i oktober inbjudna till en kostnadsfri utbildning i sociala medier for att bli sékrare pa bland annat
planering, malgrupper och annonsering.

Tillsammans med 6vriga intressenter i regionen har vi deltagit ndr slutrapporteringen av forstudien om en méjlig
nationell cykelled runt Vattern tog plats. Vi har ocksa kommit med input under arbetets gang. Har har man
undersokt mojligheten att etablera och/eller utveckla den befintliga cykelleden runt Vattern till att klassas som
nationell cykelled. Pa det viset skulle en tydligare produkt, med utpekad huvudman som ansvarar for ledens
kvalitet, utveckling och marknadsforing, kunna skapas med potential att attrahera fler besokare till omradet.
Forstudien ar en del av projektet Hallbar Omstéllning Bestksnéring som Region Ostergétland har jobbat med
sedan 2021, en samsynsprocess for destinationsorganisering langs Vattern.

Vi har varit med pa hosttraffen med Officiell Partner Gota kanal tillsammans med regioner, kommuner och
foretag langs Gota kanal.

Under manaden arrangerade vi tva natverksmoten for handlarna i Motala centrum och Brastorp. Pa motet
informerade bland annat Josefin Arvidsson fran polisen om det arbete som ar paborjat for att minska problemen
med stolder och snatterier. P4 motet presenterades dven natverkens arsagenda for 2024 och vi kan konstatera
att det finns mycket spdnnande att se fram emot.

Om Tillvéxt Motala AB
Tillvaxt Motala AB &gs av den ekonomiska foreningen Tillvaxt Motala som till dags dato har 353 medlemmar.
Verksamheten drivs i enlighet med den affarsplan som finns framtagen och beslutad av bolagets styrelse.

Avtal har tecknats med Motala kommun kopplat till féljande omraden: Naringslivsutveckling, Stads-, Centrum-,
och besoksnaringsutveckling, féretagsetablering och platsmarknadsforing.

Pa uppdrag av Motala kommun ska bolaget sttdja, utveckla och marknadsféra Motala mot naringsliv, media och
presumtiva invanare och besokare.



