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Månadsrapportering Tillväxt Motala AB 

juni, juli, augusti 2024 

 

Sammanställning i korthet    juni, juli, augusti           Totalt 2024  
Företagsmöten     19st    95 st  
Nätverkskapande aktiviteter   9 st    29 st  
Företagsreportage    0 st    7 st  
 
Antal nystartade företag     32 st   108 st 
Antal konkurser      6 st    22 st 
 

 

Näringslivsutveckling 
Under sommarperioden lägger vi stort fokus på destinationsutveckling och samverkan med olika evenemang. Vi 

anställer sommarpersonal och samverkar med Vätternrundan inför, under och efter cykelveckan. I år var vi även 

flera som deltog i konferensen “Svenska cykelstäder” och bidrog på scenen under Vätternrundan Forum, där det 

handlade om cykling runt Vättern och om ekonomiska effekter av Vätternrundan som arrangemang.   

Bolagets vd Nicklas Helander deltog två dagar på Almedalen, Gotland, och tog del av seminarium med teman:  

- En konkurrenskraftig besöksnäring – hur framtidssäkrar vi fortsatt tillväxt i näringen? 

- Underskatta aldrig en bra kris 

- Hur skapas framgångsrika platser? 

- Utan transporter stannar turismen 

- Konsumenterna, företagen och framtiden - hur blir det egentligen? 
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Höjdpunkten var seminariet om konkurrenskraftig besöksnäring, då Petter Stordalen,Fredrik Reinfeldt med 

pratade om att Sverige är det bästa landet i världen att bygga bolag i, då det är ordning och reda och en 

förhållandevis bra och tydlig långsiktighet. Stordalen lyfte dock en hel del problematik och passade på att påminna 

om att politiken inte får göra för snabba kast gällande frågor som påverkar både stora och små företag. Ett 

exempel som lyftes var hur lättning av arbetsgivaravgifter ett år är bra, men gör det svårt att planera de 

ekonomiska förutsättningarna över tid.  

 

Vi startade hösten med Sjöstadsmorgon på Skobes sista fredagen i augusti. Trots att det var första Sjöstadsmorgon 

efter sommaren hade vi årets rekord i antal deltagare och väldigt många anmälde sig samma dag som anmälan 

öppnade. 

 

Företagsetablering 

Vi har haft fem investeringsmöten med intressenter som är intresserade av att etablera sig i Motala. Två företag 

arbetar med publik laddinfrastruktur, ett företag inom lager-och förrådsuthyrning, ett företag är verksamt inom 

livsmedelsbranschen och ett företag arbetar med butikshandel av kläder.  

Vi har också haft möte med Serneke avseende Gamla Motala Verkstads utveckling med fokus på genomgång av 

deras framtidsplaner för området, men också utmaningar som de står inför. 

 

Platsmarknadsföring 
De tre filmer som var planerade att marknadsföras med teamat “Lev livet i en sjöstad” under sommarmånaderna, 
blev tyvärr försenade på grund av statlig byråkrati. Sedan ett par veckor finns dock en av de planerade filmerna ute 
på sociala medier och spridningen är väldigt bra https://www.youtube.com/watch?v=r59HXMyq7PE. En fjärde film 
kommer att spelas in med hösttema. Annonsering har även gjorts i tryckt media för Motala med både med plats- 
och besöksfokus. 
 
Planering och arbete har även gjorts för att driva igenom och marknadsföra Motala jobb- & kompetensmässa mot 
företag och besökare. Mässan hålls i Lokverkstaden den 17 oktober. 
 
Arbetet fortgår enligt framtagen marknadsplan med aktiviteter som ska stötta och bidra till att vi når våra mål för 
att marknadsföra platsen Motala, Östergötlands sjöstad.  
 
Under sommarmånaderna har Facebooksidan Motala, Östergötlands sjöstad nått drygt 800 000 personer, vilket är 
en väldigt bra siffra. Under juli ordnade vi återigen en Julikalender där följarna varje dag hade chans att vinna ett 
somrigt Motalakit. Det inlägg som sågs och gillades av flest under sommaren var en film från studentfirandet i 
Motala centrum. 
 
På Instagram nådde vi under sommaren 42 000 personer. I topp hamnade ett inlägg från vår Julikalender, då vi 
tipsade om ön Fjuk.  
 
Hemsidan motalasjostad.se har under sommaren besökts 80 000 gånger av 35 000 unika personer. De allra flesta 
kommer från Sverige, men vi ser även många besökare från Norge, Tyskland och Danmark. Det som de sökt mest 
information om är Folkracefestivalen, Varamon, ställplatser och Motormuseet.  
 
 
 

https://www.youtube.com/watch?v=r59HXMyq7PE
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Handel & centrumutveckling / stadsutveckling 
I juli hade vi flera träffar med handlare och krögare för att diskutera och planera inför Vätternrundan, som nu i 

augusti haft ett par uppföljningsmöten med vissa utvalda företagare.  

Vi har haft två nätverksmöten, med Bråstorp och Centrum, vid uppstarten av augusti och det har delats ut 

turistkartor till butikerna. Vi har fått två nya medlemmar till handelsgruppen i Motala centrum samt två företag 

som valt att bli inlösare av Sjöstadskortet.  

Vi har genomfört planeringsmöte inför Tjejkvällen i Motala centrum, som äger rum den 26 september i Motala 

centrum. Planeringsarbete har även genomförts inför Lilla Stadsloppet den 14 september. Loppet arrangeras ihop 

med IFK Motala Bandy. 

 

Turism och besöksnäring 
I juni öppnade turistinformationen i hamnen, lagom till cykelveckans första helg. Under juni, juli och augusti hade 

turistinformationen öppet alla dagar och två turistinformatörer anställdes för perioden. Många besökare har hittat 

till oss och man kan se synergieffekterna av att finnasi anslutning till hamnen och Göta kanal.  

Ännu har inte gästnattsstatistiken för alla sommarmånader presenterats, men känslan från flera aktörer är att 

säsongen har varit positiv, både vad gäller gästnätter och dagsbesök.  

Förutom att turistinformationen var bemannad under cykelveckan fanns personal ute i evenemangsområdet och 

Motala centrum bland för att svara på frågor, ge information och dela ut informationsmaterial. 

I samarbete med Motala kommun arbetar vi för att det ska komma upp informationsskyltar över Kulturstadsdel 

Gamla Motala Verkstad på flera platser i området kring Gamla Motala Verkstad. Skyltarna ska innehålla 

information om vad som varit och om vad som finns i området idag. Det här är ett intressant område ur bland 

annat besöksperspektiv.  

 

Om Tillväxt Motala AB   

Tillväxt Motala AB ägs av den ekonomiska föreningen Tillväxt Motala som till dags dato har 353 medlemmar. 

Verksamheten drivs i enlighet med den affärsplan som finns framtagen och beslutad av bolagets styrelse.   

     

Avtal har tecknats med Motala kommun kopplat till följande områden: Näringslivsutveckling, Stads-, Centrum-, och 

besöksnäringsutveckling, företagsetablering och platsmarknadsföring.  

På uppdrag av Motala kommun ska bolaget stödja, utveckla och marknadsföra Motala mot näringsliv, media och 

presumtiva invånare och besökare. 
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