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Månadsrapportering Tillväxt Motala AB 

september 2024 
 

Sammanställning i korthet September      Totalt 2024 

Företagsmöten 15 st 110 st 

Nätverkskapande aktiviteter 6 st 35 st 

Företagsreportage 2 st 11 st 

Antal nystartade företag 2 st 110 st 

Antal konkurser 2 st 24 st 

Besöksmätning 118 288 st 144 877 st (augusti) 

  
  

Näringslivsutveckling 

September månad har innehållit mycket planeringstid och en hel del aktiviteter.  

• Mycket planering har gjorts för att driva igenom och marknadsföra Motala jobb- & kompetensmässa mot 
företag och besökare. Mässan arrangeras i Lokverkstaden den 17 oktober. 

• Planeringen för Motala Expo 2025, den 14–15 mars, har påbörjats. Upphandlingar kring mässbyggande 

och matleverantör är redan klara och nu fortgår planering inför mer aktivt säljarbete efter jul.  

• Planeringen för premiären av Motalas näringslivsdag, den 8 november, har fortsatt. Bland annat har 

planeringsmöten hållits med föreläsare och en matleverantör har anlitats. 

• Bussresa med besök hos Försvarsmakten i Kvarn med genomgång samt information av överstelöjtnant Ola 

Sandberg med ett 50-tal deltagande företagare.  

• Traditionsenlig Sjöstadsmorgon i september med politikerutfrågning på Folkets Hus med cirka 100 

deltagare i salongen. 

• Presentation av våra två stipendiater Siri och Leija gällande EMAX Sverige. Våra första stipendiater som vi 

tillsammans med gymnasieskolan ser om vi kan få till ett utökat samarbete med.  

• Vi gör en nystart av alla våra nätverk, det som tidigare hette branschråd som kommer att stöpas om i 

former av nätverk, i november och januari månad. Mycket viktigt arbete som kräver stor planering som vi 
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nu ska se om vi kan få till på ett bättre sätt än tidigare för att få fler och bättre diskussioner och 

samverkansarenor.  

• Möte med fastighetsägarna i centrum gällande centrumvisionen.   

• Studiebesök i Västervik där vi träffade både Västervik Framåt och Attraktiva Oskarshamn. Båda dessa 

besöker oss i Motala under innovationsveckan, vecka 45, för ett mer utpekat samarbete.   

• Värdskapsföreläsning med ett tiotal företagare från besöksnäring och handel. 

• KSNU genomförde ett studiebesök på Mixum och pratade om utveckling och utmaningar.   

• Michael Thorén besökte oss i sin nya roll som evenemangsutvecklare i Motala kommun. Vi har flera 

beröringsytor så det är viktigt att träffas kontinuerligt för avstämningar och gemensamt utvecklingsabete.    

 

Företagsetablering 

Inom ramen för vårt uppdrag från Motala kommun ska vi bygga upp och underhålla ett nationellt och 

internationellt nätverk för kommande investeringar och etableringar inom besöksnäring. Därför har två 

representanter från Tillväxt Motala besökt IAAPA Expo i Amsterdam, en mässa med 691 utställare inom fritids-, 

turism- och besöksnäring. Mässan erbjöd en utmärkt mötesplats för nätverkande, kunskapsutbyte och utforskning 

av de senaste trenderna inom branschen. Under mässdagarna fick vi möjlighet att diskutera Motalas potential och 

framtidsplaner vilket resulterade i en stor nyfikenhet hos aktörer inom branschen.  

 

Motala kommun har tagit fram riktlinjer för publik laddinfrastruktur som har antagits av kommunstyrelsen. Syftet 

med riktlinjerna är att säkerställa att tillgången till en publik laddinfrastruktur är god. Kommunen har inte för avsikt 

att själva etablera någon publik laddinfrastruktur, utan etableringen ska ske av privata aktörer. Detta har i sin tur 

medfört att vi har fått in två etableringsförfrågningar från två olika verksamheter som har ett stort intresse i att 

etablera publika laddstolpar i Motala. I närtid har vi tillsammans med kommunen bokat in rivstartsmöten med 

intressenterna för att fortsätta dialogen, som förhoppningsvis mynnar ut till etableringar.  

 

I handelsområdet Bråstorp finns det i nuläget tillgänglig mark för exploatering av verksamheter. Detaljplanen 

tillåter etablering av handel, industri och kontor. Under september har vi hanterat två etableringsförfrågningar. 

Därutöver har vi även hanterat en etableringsförfrågan ute vid industriområdet Norrsten som har resulterat till en 

markanvisning. Det finns även ett stort intresse för ytorna i Varamon som just nu planarbetas. I Varamon har vi 

hanterat tre etableringsförfrågningar inom besöksnäring. Vi har även fört dialog med flera befintliga verksamheter  

som ser över sina möjligheter att flytta på sig inom kommunen för att fortsätta växa och utvecklas.   

 

Vi har även, tillsammans med Linköpings universitet, fått en studentgrupp att undersöka industriell symbios i 

Motala som en del av deras masterskurs i ämnet. Studenterna kommer i närtid påbörja deras undersökning.  

 

 

 

Platsmarknadsföring 

Under september har digital marknadsföring fortsatt gällande den första filmen, i en serie av fyra, för kampanjen 

“Lev livet i en sjöstad”. Filmen går ut till storstäder samt städer med en radie av tio mil från Motala kommun. 

Ytterligare en av filmerna som har producerats under september med hösttema kommer att marknadsföras digitalt 

i närtid. De två filmer som var planerade att marknadsföras under sommarmånaderna, sparas till i vår/sommar och 

kommer att förstärkas med annonsering i relevanta kanaler.  
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Marknadsföring har även gjort för att informera studenter på LiU om närheten och pendlingsmöjligheter till 

Motala via film på digitala anslagstavlor och med annonsering i material som delas ut till alla nya studenter. 

Material har tagits fram för att marknadsföra områden i Varamon mot prospekts. 
 
Arbetet fortgår enligt framtagen marknadsplan med aktiviteter som ska stötta och bidra till att vi når våra mål för 
att marknadsföra platsen Motala, Östergötlands sjöstad.  
 
Spridning av film för Livet i Motala 2–13 september 

Google (inriktning videovisningar):  Meta (inriktning klick):  

Exponeringar (påbörjade visningar) 158 274 st Räckvidd (unika personer) 21 313 st 

Visningar (hela filmen): 16 419 st Klick 549 st 

 
Under september har Facebooksidan Motala, Östergötlands sjöstad nått drygt 66 000 personer. Flest personer såg 
ett av våra återkommande inlägg om vad som händer i helgen. Flest gillamarkeringar fick ett inlägg med vackra 
höstbilder. 
 
På Instagram nådde vi knappt 9 000 personer. I topp hamnade ett inlägg gjort av vår ambassadör Marija Aurell, där 
hon tipsar om att ge sig ut på en höstvandring. 
 
Hemsidan motalasjostad.se har under september besökts 16 000 gånger av knappt 7 000 unika personer. 
Motormuseet fortsätter att toppa bland det som de flesta söker efter, tillsammans med Husbyfjöls marknad, 
Tjejkvällen i Motala centrum och den kommande 90-talsfesten i Saluhallen. 
 
 
Handel & centrumutveckling / stadsutveckling 

Genomförandet av tjejkvällen blev återigen en succé. Motalas befolkning gick man ur huse för att shoppa och äta 

under kvällen. Man kunde se modevisning, dansuppvisning med Movement Inspo, delta i bubbelyoga, tävla och 

mycket annat. Butikerna hade även många bra erbjudanden. I samarbete med Vasaparken användes även lokaler i 

Cityhuset till aktiviteter. Tjejkvällen genomfördes i samarbete med Carlsunds försäljning- och serviceprogram.  

Vi har genomfört Lilla Stadsloppet i samarbete med IFK Motala Bandy. Fler än 200 barn deltog i loppet. Vid 

målgång delades medalj ut och det bjöds på festis, frukt och överraskning. Coop Linden och Godisjätten var med 

som sponsorer. 

 

 

 

Turism och besöksnäring 

Nu har siffrorna för sommarmånadernas gästnattsstatistik kommit. 2023 var “all time high” i antalet gästnätter I 

Motala för juni, juli och augusti. Årets siffror för samma period visar att vi har gått ned 18 %, största tappet var i 

juli och det är de utländska gästnätterna som minskat mest. Det minskade antalet gästnätter kan kopplas till ett 

ökat antal utlandsresor för svenskarna, det osäkra världsläget och att fler höll i pengarna. Sverige står för över  

80 % av gästnätterna. Bland de utländska är den största marknaden för oss Tyskland, följt av Norge, Danmark, 

Nederländerna och Finland. Gästnattstatistiken är en del av statistiken över våra besökare och vi arbetar för att 

öka antal gästnätter över hela året och därmed förlänga sommarsäsongen. Den kompletteras med besöksräknare, 

temperaturmätning på företagen i besöksnäringen och undersökning gjord bland besökare.  

Vi har haft ett välbesökt krögarmöte med blandad information. Bland annat marknadsföring vid erbjudanden på 

Tjejkvällen och den nya Näringslivsdagen, samt upphandling av matleverantör för Näringslivsdagen, information 
om hur den nya centrumvisionen tar form och en sammanställning från årets cykelvecka. 
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Den 7-8 september var det Industriarvsrundan i flera östgötska städer. Tillväxt Motala och Motala kommun arbetar 

gemensamt med industrihistoria i ett regionalt projekt där syftet är att lyfta industrihistoria i vår region, ta vara på 

kunskapen som finns om den och få den mer involverad i den övriga besöksnäringen. Hos oss var den i år i 

Borensberg i ett samarbete med Borensbergs hembygdsförening som berättade om Ankan – det första elektriska 

lokomotivet i Sverige för växelström. 

Besöksnärings-och handelsföretagen var inbjudna till en föreläsning i värdskap. Det var Amanda Hessle från 

Värdskapsbyrån som inspirerande sätt pratade om det stora ämnet värdskap.  

Tillsammans med många andra destinationer, organisationer och företag är vi medlemmar i Nätverket Hållbar 

Besöksnäring. I september deltog vi på deras Bar Camp – en arena där ämnet hållbarhet inom besöksnäringen 

belystes på olika sätt och fick det fokus som är så viktigt. 

Årets studieresa för InfoPoints fortsatte med temat att lära känna våra grannkommuner och få besökare att stanna 

längre i området. Vi besökte Naturrum Tåkern, Ellen Keys strand och Stocklycke vandrarhem. 

Under september månad har vi haft 118 288 unika besökare till vår stadskärna och till Göta kanal, Motala hamn 

och Borenshult. Göta kanal står för den största minskningen jämfört med augusti månad och vi ser att stadskärnan 

generellt dippar på söndagar.  

 

Om Tillväxt Motala AB   

Tillväxt Motala AB ägs av den ekonomiska föreningen Tillväxt Motala som till dags dato har 353 medlemmar. 

Verksamheten drivs i enlighet med den affärsplan som finns framtagen och beslutad av bolagets styrelse.   

     

Avtal har tecknats med Motala kommun kopplat till följande områden: Näringslivsutveckling, Stads-, Centrum-, och 

besöksnäringsutveckling, företagsetablering och platsmarknadsföring.  

På uppdrag av Motala kommun ska bolaget stödja, utveckla och marknadsföra Motala mot näringsliv, media och 

presumtiva invånare och besökare. 

https://motalasjostad.se/bra-att-veta/turistinformation/#infopoint

	Platsmarknadsföring
	Handel & centrumutveckling / stadsutveckling
	Turism och besöksnäring

