








Forord

Stader uppstod ur var 6nskan om gemenskap, trygghet och
handel. Dar manga vistas ges forutsattningar for utbyte,
samarbete och innovation. | stadskarnorna kan vi tidigt se nya
konsumtionsmonster och trender. Utveckling lockar manniskor
och investeringar som bidrar till en attraktiv stadskarna, dkar
tryggheten och paverkar hela kommunens tillvaxt.

For fastighetsagare ar platsen av stor betydelse. | vilket
sammanhang befinner sig fastigheten? Nar vistas manniskor
dar och vad gor de da? Vilket erbjudande ska fastighetens
lokaler svara upp till? Vad kommer bestkare och konsumenter i
framtiden att efterfraga?

For att soka svar pa dessa fragor tar vi fram statistik kring
stadskarnornas huvudsakliga verksamheter. Over tid har dessa
varit relativt konstanta, men under senare ar har férandringen
gatt fort. Exempelvis minskade bekladnadsbranschens andel
av stadskarnornas forsaljning fran 17 till 14 procent mellan
2018 och 2023. Samtidigt har dagligvaruhandeln i medelstora
stader gatt fran 30 procent 2018 till 39 procent av stadskarnans
forsaljning 2023. Nar det kommer till stadsk&rnorna som helhet
ar det fortsatt tufft och forsaljningstillvaxten ar inflationsdriven.

Stadskarnan ar en viktig hemvist for flera naringar som speglar
samhallstrender, exempelvis cirkulara affarsmodeller och
kulturella och kreativa naringar (KKN). Darfor har vii ar valt att
studera dessa naringar narmare. Slutsatsen ar att de kreativa
naringarna ar allra mest framtradande i storstaderna, dar var

femte verksamhet ar en KKN-verksamhet. Aven cirkulara
verksamheter ar vanligare i storstaderna, nastan tre ganger
vanligare dn i smastaderna. Sammantaget ar dessa néaringar av
stor betydelse for de storre stadskarnornas utveckling och
tillvaxt.

Arets Cityindex visar tydligt hur stadskérnorna utvecklas och
nya trender vaxer fram. Trender som kanske just nu syns
tydligast i vara storstader men som successivt kommer att
spridas bredare.

Vad ser vi da for utveckling historiskt, vilka férandringar marker
vi av och vad kan vi vanta oss framover? Cityindex ger ett
underlag till samtal och lokalt samarbete som hjalper oss att
skapa en gemensam vision for framtiden.
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Sammanfattning

Fortsatt tufft i stadskarnorna, inflationsdriven tillvaxt
 Sveriges stadskarnor sag en samlad tillvaxt om 4% 2023, det var betydligt lagre an inflationstakten som nadde 6%

* Entillvaxt lagre an inflationen innebar, att trots 6kad omséattning, minskade forsaljningen i termer av varor och tjanster

Stadskarnornas branschsammansattning har forandrats
¢ Den storsta forandringen har skett i bekladnadshandeln, som gatt fran 17% av stadskarnornas omsattning 2018, till 13% 2023

e Geografiskt har den storsta forandringen skett i medelstora stader, dar har exempelvis dagligvaruhandeln gatt fran 30% till 39%

Storre tillgang till cirkulidra verksamheter samt kulturella och kreativa naringar (KKN) verksamheter i storstader
* Samhallstrender blir ofta tydliga i stader, exempelvis framgangarna for cirkulara affarsmodeller och KKN
* Kulturella och kreativa naringar (KKN) spelar en storre roll i storstaderna, dar var femte verksamhet ingar i KKN

e Cirkulara verksamheter ar ocksa vanligare i storstaderna, forekomsten ar nastan tre ganger hogre an i exempelvis smastader

Lokal sammanfattning

* | Motala stadskarna 6kade forsaljningen med 3% under 2023, att jamfora med 3% 6kning i andra medelstora stader

* Motala stadskarna star for 3% av befolkningen i kommunen, det ar lagre an for andra medelstora stader (5%)

¢ Motala stadskarna har nettoinpendling, den har ett pendlingsindex pa 263 att jamfora med 194 fér andra medelstora stader

* Under 2023 6kade handelns forsaljning i Motala stadskédrna med 2%, att jAmfora med 5% 6kning i Motala kommun






Inflationsdriven tillvaxt under de senaste aren

Inflationen komplicerar bilden av stadskarnornas tillvaxt

Sedan 2022 har inflationstakten i Sverige varit hog, vilket har gjort att stora delar
av omsattningstillvaxten i stadskarnorna berott pa prisdkningar och inte att det

salts fler varor. | manga fall har mangden salda varor till och med minskat, trots
att omsattningsutvecklingen varit positiv.

Forsaljningsokning lagre an inflationen i samtliga branscher

Detaljhandeln i stadskarnorna vaxte 4 procent under 2023, samtidigt som
inflationen var 6 procent. Forenklat innebar det att antalet salda varor minskade
med 2 procentenheteri stadskadrnorna. Inom hotell- och restaurangbranschen
var tillvaxten 6 procent, vilket forenklat innebar en nollutveckling vad galler
volym.*

Inflationen hoégre 4n omséttningstillvaxten i detaljhandeln bade 2022 och 2023

Forsaljningsutveckling i detaljhandeln i ldpande priser och inflationstakt
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Tillvaxten inom hotell och restaurangi linje med inflationen 2023

Forsaljningsutveckling i hotell och restaurang i ldpande priser och inflationstakt
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Tillvaxten inom kommersiell service hogre én inflationen 2022

Forsaljningsutveckling i kommersiell service i ldpande priser och inflationstakt**
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Kalla: SCB, SCB bearbetat av HUI

*Analysen ar forenklad och forutsatter att prisokningarna har varit jamforbara for olika geografier och produktgrupper. **Inflationstakten ar matt med KPIF, vilket innebar KPl med fast bostadsranta. ***Tidsseriebrottinom kommersiell

service 2023 pa grund av ny definition av branschen. Inga siffror presenteras.



Over tid har beklidnad tappat marknadsandelar i stadskirnan

Bekladnad tappar andelar inom samtliga stadskéarnestorlekar
Bekladnadshandeln ar den bransch som har tappat mest marknadsandelar under

perioden 2018-2023. Branschens marknadsandel minskar i samtliga
stadskarnestorlekar, samtiriket som helhet.

Branschernas
andel av
stadskarnans
forséljning: 2018

Samtliga stader

VARZ) 22%

Smastader

Storsta forflyttningen av marknadsandelar sker i medelstora stader

Den storsta forflyttningen inom enskilda stadskarnestorlekar har skett i medelstora
stader dar dagligvaruhandeln tagit 9 procentenheter sedan 2018. Detta pa bekostnad
av framforallt bekladnads- och hem- och fritidshandeln.

Medelstora stader

Storre stader Storstader

Branschernas
andel av
stadskarnans
forsaljning: 2023
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Kalla: SCB bearbetat av HUI




Den fysiska handeln drev tillvdxten for andra areti rad

Den fysiska handeln drev detaljhandelns tillvaxt Dagligvaruhandeln viktig fér den fysiska handelns positiva utveckling

Under 2023 vaxte den fysiska detaljhandeln medan den digitala krympte. Den fysiska  Detaljhandeln har drabbats hart av lagkonjunkturens effekter, som har dampat
handeln vaxte med 4,2 procent medan den digitala krympte med 2 procent. Det tillvaxten. Det finns dock stora skillnader mellan detaljhandelns branscher. Till
innebar en tillvaxttakt for hela detaljhandeln om 3,3 procent och att den fysiska exempel har dagligvaruhandeln, som ar den enskilt storsta branschen och som
handeln drev tillvaxten for andra aret i rad. domineras av fysisk handel, gatt battre an manga branscherinom

sallankdépsvaruhandeln.

Vaxande fysisk handel och krympande e-handel
Detaljhandelns tillvaxt 2010-2023 i lopande priser*
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Kalla: Handelsfakta, PostNords E-barometern
*Tillvaxttakterna ar avrundade till narmaste heltal



Flodet av manniskor maojliggor en levande stadskarna

Stabiliserade floden pa en ny jamviktsniva

| Cityindex 2023 konstaterades att en ny jamviktsniva for flodena i
stadskarnorna tycktes vara uppnadd. Med ytterligare ett ars data att
tillga verkar stadskarnorna faktiskt ha en permanent lagre flodesniva
an fore pandemin. Aven om resultatet ska tolkas med forsiktighet ar
det vardefullt att fundera kring vilka utmaningar detta kommer att leda
till for stadskarnorna framaver.

Flodet av ménniskor skapar trygghet och utveckling

Flodet av manniskor ar viktigt for bade tryggheten i och utvecklingen av
stadskarnorna. Manniskor i rorelse bidrar till att skapa en levande
stadskarna, vilket gor att platsen upplevs sakrare och mer attraktiv.
Detta lederi sin tur till att fler manniskor lockas till stadskarnan, nagot
som bidrar till en positiv spiral av 0kad aktivitet och tillvaxt.

Flodesvolymer &r inte allt — dven vistelselangden ar viktig

Det ar dock inte bara en stor flodesvolym som ar viktigt fér en plats,
utan ocksa hur lange manniskor stannar dar. Nar manniskor spenderar
mer tid i stadskarnan okar sannolikheten for att de konsumerar varor
och tjanster dar, vilket i sin tur kan skapa stérre utrymme for diverse
evenemang och samhallsinitiativ.

Stabiliserade floden i stadskarnorna

Estimerad aggregerad flodesniva i de svenska stadskarnorna januari 2019 till juli 2024
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Kalla: Telia Crowd Insights
¢ 10



Kulturella och kreativa naringar — en viktig del av stadskarnan

Kulturella och kreativa naringar ar viktiga for stadernas utveckling

Kulturella och kreativa naringar (KKN) ar foretag som har kultur och kreativa processer som
affarsidé. Det ar naringar som vaxer i hela Sverige, som starker regionernas utveckling och
attraktionskraft och som ofta ar dorréppnare till nya marknader.

Kulturella och kreativa naringar har stor betydelse for samhallsekonomin, sociala varden, samt
kulturellt valbefinnande och identitet. Kultur starker livskvalitet, social sammanhallning och
ekonomisk utveckling, samtidigt som den har ett egenvarde, oberoende av ekonomiska eller
sociala fordelar. Kulturverksamheter ger manniskor mojlighet till estetiska och intellektuella
upplevelser och personlig utveckling, aven utan direkta materiella férdelar. | arinnehaller
Cityindex darfor en pilotundersdkning dar de kulturella och kreativa naringarna kartlaggs.

Cityindex KKN-avsnitt ar definierat utifran SNI-koder. KKN delas in i tre huvudkategorier, dar
den bredaste, definierad av Tillvaxtverket, omfattar kulturella och kreativa naringar. Cityindex
KKN-avsnitt tacker tva av huvudkategorierna, kulturella sektorn och kulturkarnan.
Huvudkategorierna har i sin tur ett antal underkategorier med tillhorande verksamheter, s
som till exempel biografer under filmskapare och teaterforestallningar under scenkonst.

Arets Cityindex visar att ett brett utbud av KKN skapar positiva effekter i stadskarnan. Besokare
som lockas av det kulturella utbudet gynnar dven restauranger, caféer och butiker. KKN bidrar
ocksa till 6kad trygghet genom att 6ka flodet av ménniskor vid tider som annars haft fa
besokare. Ett konkret exempel pa hur kulturen kan skapa mervarden for kringliggande naringar
i stadskarnan undersoktes i samband med rapporten Cityindex Insikt 2022. | rapporten framgar
att nar en ny typ av kulturverksamhet etableras 6kar omséattningen i stadskarnan med 4,3
procent.

En bredd av verksamheter i kulturella och kreativa naringar

Definition av kulturella och kreativa naringar*

Tillverkning mode

Kulturella sektorn

Butikshandel mode

. Kulturutbildning Internethandel mode
Kulturkarna
Forlagsverksamhet Reklam
Litterart och konstnarligt Design
skapande
Filmskapare inklusive
Stodtjansttill artistisk biografer
verksamhet
Scenkonst

Fokus for Cityindexpilot

KKN bidrar till levande stader pa flera satt:

0 Bidrartill en dynamisk stad som lockar lokalbefolkning och turister
0 Skapar en attraktiv stadsmiljo och formar stadens varumarke

0 Gerinvanarna en kansla av tillhorighet genom ett rikt kulturarv

0 Bidrartill trygghet genom att 6ka floden under lagtrafikperioder

*For fullstandig lista samt lank med exempel pa vilka kulturella och kreativa naringar som ingér i Cityindex, se bilagor.
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Stor skillnad pa tillgangen till kulturella och kreativa naringar

Narvaron av kulturella och kreativa naringar storst i storstaderna
Kulturella och kreativa naringar (KKN) bidrar till att skapa levande
stadskarnor, men tillgdngen till dessa verksamheter varierar kraftigt
beroende pa stadskarnornas storlek.

| dagslaget utgor kulturella och kreativa naringar en valdigt liten andel
av verksamheternai landets stadskarnor, med undantag fran i
storstaderna. | storstadernas stadskarnor utgor KKN en nastan tio
ganger hogre andel av de totala verksamheterna som i smastadernas
stadskarnor.

Potential for branschen nar vi vill konsumera upplevelsebaserat

Aven om storstddernai nuldget har en betydligt hdgre andel
verksamheterinom KKN finns det anledning att tro att konceptet kan
bli mer populart dven i mindre stader. Konsumenterna ger i allt hogre

grad uttryck for en vilja att konsumera upplevelser, istallet for och som

komplement till, traditionella varor och tjanster. | takt med att
stadskarnorna tillmotesgar denna 6nskan kommer antalet KKN-
verksamheter sannolikt att 6ka dven i mindre stader.

Andelen kulturella och kreativa naringar 6kar med stadskéarnans storlek

Andel verksamheter som aterfinns inom kulturella och kreativa naringar per stadskarnestorlek

2,8%

Smaéstad

4,9%

Medelstor stad

5,4%

Storre stad

18,3%

Storstad

Kalla: SCB bearbetat av HUI



Cirkularitetens nya roll i stadskarnan

Det finns bade en vilja till och ett behov av cirkuldr konsumtion

Det maste ske en stor forandring av dagens konsumtionsmonster om
de globala miljomalen ska kunna uppfyllas. En viktig del av detta ar de
cirkulara verksamheterna, som mojliggdr en gronare vardag for
konsumenterna. Istallet for att kdpa nyproducerade varor kan
konsumenter valja cirkulara alternativsom att képa second hand eller
attrepareravaror de redan har.

Konsumenter generellt efterfragari allt storre utstrackning en mer
cirkular konsumtion. Marknaden vaxer och utvecklas med nya foretag
och affarsmodeller som etableras. Det ar viktigt att folja de cirkulara
verksamheternas utveckling i stadskarnorna, exempelvis second
hand-butiker, skomakare och telefonreparatorer. Arets Cityindex
innehaller darfor en cirkularitetspilot.

Cirkulara verksamheter bidrar till en levande stadskérna pa flera satt:
0 Cirkular handel stodjer en hallbar livsstil och kan starka
gemenskapen mellan manniskor

0 Lokala cirkulara verksamheter kan starka platsidentiteten och
stadens sociala kapital

0 Cirkularaverksamheter gor stadskarnan till en mer komplett
handelsplats

En bredd av verksamheter i cirkuladra naringar

Exempel pa verksamheter som ingar i cirkularitet

% Reparationer

/j‘é‘é Ideell second hand

Kommersiell second hand
| o ]
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Mer cirkular verksamhet i storre stadskarnor

Manga mindre stadskarnor saknar é@n sa lange cirkuldra verksamheter
Vid en narmare undersokning av de olika stadskarnestorlekarna blir det
tydligt att andelen cirkuldra verksamheter i stadskarnorna generellt
sett &r ldg. Manga stadskarnor, sarskilt de sma, saknar helt cirkuléra
verksamheteri stadskarnan, enligt Cityindex definition. Andelen
cirkulara verksamheter 6kar i takt med stadskarnans storlek.

Att forekomsten av cirkulara verksamheter ar hogre i storstaderna kan
ha flera forklaringar. Exempelvis ar befolkningsunderlaget storre i
storre stader och vissa cirkulara verksamheter kraver volym for att vara
ekonomiskt hallbara. Det ar vidare sa att manga trender borjari
storstader och att det med tiden kommer att etableras fler cirkulara
verksamheter i de mindre staderna.

Utveckling av det cirkuléra erbjudandet &r positivt pa flera satt
Samtliga stadskarnor kan gynnas av att se éver och utveckla sitt
cirkulara utbud. En expansion och utveckling av det cirkulara
erbjudandet kan bade battre mota konsumenternas 6kande
efterfragan pa cirkuldr konsumtion och utveckla stadskarnanien mer
miljomedveten riktning.

1,0%

Smaéstad

1,8%

Medelstor stad

Andelen cirkulira verksamheter viaxer med stadskarnans storlek

2,1%

Storre stad

Antal cirkulara verksamheter i forhallande till totalt antal verksamheter per stadskarnestorlek

2,5%

Storstad

Kalla: SCB bearbetat av HUI
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Karta over stadskarnan
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7 164 miljoner kronor i omsattning per
kvadratkilometer*

Yta

1293 verksamheter per kvadratkilometer 0,09 km2

3 633 anstallda per kvadratkilometer

Stadskarnan

Kalla: SCB bearbetatav HUI
Stadskarnans utformning och storlek baseras pa tatheten av bostader och kommersiella verksamheter. Stadskarnans utformning uppdaterades senast 2023. *Exklusive kulturella och kreativa naringar
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Befolkningsutveckling

Befolkningsutvecklingen ar av stor betydelse for stadskarnans framtida
forutsattningar. En vaxande befolkning innebar storre mojligheter fler
och mer levande verksamheter av olika slag.

Befolkningstillvaxt ar sarskilt viktigt for handeln i stadskarnan.
Befolkningsunderlaget 6kar kdpkraften och mojliggor ett attraktivt
utbud.

Det ar darfor intressant att jamfora befolkningsutvecklingen i
kommunen och tatorten med rikets befolkningsutveckling. Under
perioden 2005 till 2023 6kade befolkningen i Sverige med cirka 17
procent.

Befolkning i kommun och tétort

Antal invanare i kommun respektive tatort, aren 2005-2023
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Kommun Tatort
Kalla: SCB

Den procentuella utvecklingen avser befolkningsutvecklingen sedan ar 2005 och &r beraknad for 2023. Observera att tatortens befolkning inte uppdaterats 2006-2009 samt 2011-2014.
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Befolkningen i stadskarnan

Om mattet Dag- och nattbefolkning i stadskarnan, pendlingsindex

Dagbefolkning avser arbetande i stadskarnan,
oavsett bostadsort. Nattbefolkning avser de
som bor i stadskdrnan och som arbetar, 1200
oavsett om de arbetari eller utanfor

stadskarnan. Bada grupperna exkluderar barn,
pensionarer och andra som inte arbetar. 1000

Dagbefolkning dividerat med nattbefolkning &r 2023 multiplicerat med 100, visar stadskarnor av samma stadskarnestorlek

Balansen visar pa flodet

. . .. ° 800
Diagrammet visar forhallandet mellan dag-
och nattbefolkning, vilket visar pa flodet for
stadskarnan. Ett varde under 100 innebar att 600
fler arbetande personer pendlar ut fran
stadskarnan, anin till den. Ett varde over 100
. . . . . 397
innebar att fler pendlar in till stadskarnan, 400 362
vilket bidrar med kopkraftsunderlag. -
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Kalla: SCB

Observera att statistiken framstalls av SCB och tas fram pa 250x250 meters rutor som lagsta niva. Detta gor att ett ndgot storre omrade inkluderas én den faktiska avgransningen av stadskéarnan.
Befolkning avser alla som ar skrivna i stadskarnan, oavsett alder eller sysselsattning. Dagbefolkning avser alla som arbetar i stadskarnan, oavsett var de bor. Nattbefolkningen avser de som bor i stadskarnan och som arbetar.
Nattbefolkningen exkluderar darfor barn, pensionarer och andra som inte arbetar, men inkluderar personer som bor i stadskarnan och arbetar pa annan ort.



Stadskarnans andel av kommunens befolkning

Om mattet
Befolkningen i stadskarnan och kommunen
avser alla som ar skrivna i respektive omrade.

Andelen viktig for utbudet

Hur stor andel av kommunens befolkning som
bor i stadskarnan ger en indikation om
forutsattningarna for verksamheternaii
stadskarnan. Fler boende i stadskarnan okar
behovet av bostadsnara verksamheter som
dagligvaruhandel och gym, medan en lag
andel gor att stadskarnan i hogre grad maste
ha ett erbjudande som lockar besdkare som
bor p4 andra platser.

Stadskédrnans andel av kommunens befolkning

Antal boende i stadskéarnan dividerat med kommunens befolkning ar 2023, visar stadskarnor av samma stadskarnestorlek
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Antal anstallda och verksamheter inom KKN* i stadskarnan

Viktigt att kunna jamfora utbudet av kulturella och kreativa néaringar Antal verksamheter och anstillda
Kulturella och kreativa naringar ar en viktig del av stadskarnan, vilket

.. . . . v g Verksamheter och anstallda inom KKN i stadskarnan jamfort med snittet for jamforbara stader och riket
gor det intressant for stadskarnor att jamfora hur deras utbud av J J

kulturella och kreativa naringar star sig mot likvardiga stadskarnor och
samtliga stadskarnor.
Antal verksamheter Antal anstallda

Kulturella och kreativa ndringar kan bidra positivt till flodet

Fler kulturella och kreativa naringar i stadskéarnan har positiv paverkan

pa stadskarnan. En forklaring till detta &r att branschen skapar ett flode

av manniskor under tider dd manga andra verksamheter haller stangt.

Dessa floden bidrar bade till 0kad tryggheti stadskarnan och tillfallen

for konsumtion i dvriga branscher. Motala 3 8
Medelstor stad 4 21
Samtliga stadskarnor 21 94

Kalla: SCB bearbetatav HUI
*KKN ar en forkortning for kulturella och kreativa naringar.



Forekomst av cirkulara verksamheter i stadskarnan

Om mattet

Mattet visar antalet cirkulara verksamheter i
forhallande till totalt antal verksamheter per
stadskarnstorlek. Det ar viktigt att ha med sig
att till exempel butiker som har cirkular
verksamhet utdver sin ordinarie verksamhet
inte alltid raknas som cirkulara verksamheter.

Cirkularitet allt viktigare i stadskédrnan
Andelen cirkulara verksamheter ar generellt
sett lag i stadskarnorna, men det ar ett
segment som blir allt viktigare. Det finns bade
en efterfragan fran konsumenterna att kunna
konsumera mer cirkulart, samt krav i form av
nya lagar och globala mal som gor att manga
stadskarnor ari behov av ett storre cirkulart
utbud.

Cirkulara verksamheter mer narvarande desto storre stadskarnan ar

Antal cirkulara verksamheter i forhallande till totalt antal verksamheter, visar stadskarnor av samma stadskarnestorlek
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Kalla: SCB bearbetat av HUI
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Omsattningsutveckling 2022-2023, jamforelser

Utveckling beraknad i lopande priser.

7%

6%
6%

5%

%I

4%

4%

2%

2%
1% 1%
Total* Dagligvaruhandel Bekladnadshandel Hem- och fritidshandel Hotell och restaurang

m Motala m Medelstorstad = Samtliga stadskarnor

Kalla: SCB bearbetatav HUI
*Utvecklingstalen ar beraknade exklusive kommersiell service.
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Historisk omsattningsutveckling 2018-2023

Vid tolkning av diagrammet ar det viktigt att ha med sig att under 2022 och 2023 var inflationen hog i Sverige, vilket innebar att omsattningsdkningen i stadskarnan kan ge en
missvisande bild av hur bra forsaljningen i stadskarnan har gatt. Utvecklingen ar beraknad i lopande priser.

6%
4%
3%
-2%
-4%
-12%
2018 2019 2020 2021 2022 2023*

Kalla: SCB bearbetatav HUI
*Utvecklingstalet ar beraknat exklusive kommersiell service.
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Omsattning, antal verksamheter och anstallda

Dagligvaruhandel 206 2 12 2 29 0
Bekladnadshandel 108 1 15 -1 58 3
Hem- och fritidshandel 163 6 22 0 79 2
Kommersiell service 45 40 42

Hotell och restaurang 122 8 24 1 110 7
Kulturella och kreativa naringar 3 8

Total 643 17 116 2 326 12

Kalla: SCB bearbetat av HUI
27

Omsattning inkl. moms, i miljoner kronor 2023 och forandring mot féregdende ar. Antal verksamheter kan omfatta verksamheter som stangt under aret, om en verksamhet stangt och en ny 6ppnat kan dessa raknas som tva verksamheter.
*Forandring fran foregdende ar ar beraknad exklusive kommersiell service.



Omsattningsutveckling 2018-2023, per stadskarnestorlek

Procentuell utveckling for respektive stadskarnestorlek, jamfort med foregadende ar. Utveckling berdknad i lopande priser.
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2022 2023*

e Inflationstakt

Kalla: SCB bearbetatav HUI
*Utvecklingstalen ar beraknade exklusive kommersiell service.
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Omsattningsutveckling 2018-2023, per bransch

Procentuell utveckling for stadskarnans branscher, jamfort med foregaende ar. Utveckling berdknad i l6pande priser.
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emms Total*

Dagligvaruhandel
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Kommersiell service** Hotell och restaurang e |nflationstakt

Kalla: SCB bearbetat av HUI
*Exklusive kommersiell service for 2023. **Tidsseriebrottinom kommersiell service 2023 pa grund av ny definition av branschen. Inga siffror presenteras.
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Handeln i kommunen

Forsaljningsindex for den totala detaljhandeln beskriver hur handeln
formar ta tillvara den befolkningsmassiga kopkraften och attrahera
kunder frdn omraden utanfor sin kommun. Index 6ver 100 innebéar att
handeln drar kunder fran andra omraden och index under 100 innebar
att handeln har ett utflode till andra kommuner.

Flodet av handel in och ut ur kommunen*

Forsaljningsindex i kommunen, lAnet och kommuntypen

120
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60

40

20

88

B
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Motala Ostergotlands ldn e | dgpendlingskommun néra storre stad

Kalla: Handelsfakta

*Stadstypen ar baserad pa SKR:s kommunindelning och inte Cityindex definition av stadskarnestorlek. SKR uppdaterade stadskategorierna 2017, darfor ar det mojligt att data for jamforbara stader ej ar jamforbar fore 2018 och efter 2017.
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Handelns utveckling i kommunen

Stadskarnans forutsattningar paverkas av hur utbudet av Omséttningen i handeln
handel, restauranger och andra kommersiella verksamheter
forandras i kommunen och lanet i stort. Om exempelvis ett
képcentrum eller ett handelsomrade 6ppnar upp i narheten av

Omsattning per bransch i stadskarnan, kommunen och lanet

stadskarnan blir det generellt sett svarare for stadskérnan att Dagligvaruhandel Sallankopsvaruhandel Detaljhandel
behalla sin omsattning. Det &r darfor intressant att jamfora
stadskarnans forsaljningsutveckling med kommunens och Stadskirnan 206 271 476
lanets forsaljningsutveckling.
Kommunen 1517 1390 2907
Lanet 17180 16 641 33821

Omsattningsutveckling i stadskarnan, kommunen och ldnet

Omesattningsutveckling for handeln i stadskarnan, kommunen och lanet, 2023 jamfort med 2022. Utveckling beréknad i ldpande priser.
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Kalla: Handelsfakta, SCB bearbetat av HUI 32



Var handlar man i kommunen?

Den fysiska detaljhandelns omsattning i kommunen ar 2023 uppdelat pa forsaljningsplats, i jamforelse med rikets fordelning. Externhandel avser kdpcentrum och
handelsomraden.

Motala Medelstor stad Riket
I Stadskarnan Externhandel B Ovrig fysisk handel

Kalla: Handelsfakta, SSCD, SCB bearbetat av HUI 33



Kontakt

For mer information om Cityindex
Linda Siverbo, naringspolitiskt ansvarig Fastighetsagarna GFR
073-862 42 08, linda.siverbo@fastighetsagarna.se

Christina Friberg, expert stadsutveckling Fastighetsagarna MittNord
070-349 91 25, christina.friberg@fastighetsagarna.se

Anna Wiking, stadsutvecklings- och samhallsstrateg Fastighetsagarna Syd
070-955 31 32, anna.wiking@fastighetsagarna.se

Katrin Behdjou Arshi, chef stadsutveckling Fastighetsagarna Stockholm
076-142 69 51, katrin.behdjou.arshi@fastighetsagarna.se

For fragor om rapporten
Erik Jonsson, kundansvarig HUl Research
076-139 11 15, erik.jonsson@hui.se

Jennifer Larsson, projektledare HUI Research
076-426 01 25, jennifer.larsson@hui.se
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Definitioner/branschindelning

STADSKARNA
Stadskarnan avgransas i forsta hand efter densitet av

boende, butiker, restauranger och hotell. Utdver detta finns

ett antal kompletterande regler om barridrer, resecentrum,
storre verksamheter och s vidare. Totalt finns det 104
stadskarnori Sverige, vilket innebar att cirka 22 stader
saknar stadskarna. De sisthdmnda staderna har givetvis
centrumbildningar, men dessa definieras istallet som
stadsdelscentrum pa grund av en lagre densitet av boende
och verksamheter.

INNERSTAD

| storstaderna finns ofta stadsdelscentrum precis utanfor
stadskarnan som pa manga satt motsvarar stadskarnans
egenskaper och densitet. Dessa ingar i ett yttre omrade
som bendmns ”innerstaden” och kompletterar bilden av
tatortens centrumbildning.

TATORT

Enligt SCB (Statistiska Centralbyran) definieras tatorter
som ”...tatbebyggda omraden med minst 200 invanare och
dar avstandet mellan husen ar mindre a4n 200 meter”.

STAD

Tatorter med 10 000 invanare eller fler. Staderna delasini
fyra grupper som harmoniserar med SKR:s (Sveriges
Kommuner och Regioners) kommungruppsindelning.
Dessa ar:

TYP AV STAD ANTAL INVANARE | TATORTEN

Storstad 150 000+
Storre stad 37 500-149 999
Medelstor stad 15 000-37 499
Smastad 10 000-14 999
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Indelning av stadskarnor

STORSTADER
Goteborg
Malmo
Stockholm
Uppsala

STORRE STADER

Boras
Eskilstuna
Falun

Gavle
Halmstad
Helsingborg
Jonkoping
Kalmar
Karlstad
Kristianstad
Linkdping
Lulea

Lund
Norrkoping
Nykoping
Skovde

Sundsvall
Sodertalje
Trollhattan
Umea
Véasteras
Vaxjo
Orebro
Ostersund

MEDELSTORA
STADER

Alingsas
Avesta
Boden
Enkoping
Eslov
Falkenberg
Falkoping
Hudiksvall
Harnosand
Hassleholm
Hoganas
Karlshamn

Karlskoga
Karlskrona
Katrineholm
Kinna
Kristinehamn
Kumla
Kungsbacka
Kungalv
Koping
Landskrona
Lerum
Lidkoping
Ljungby
Ludvika
Mariestad
Motala
Marsta
Molnlycke
Norrtélje
Nynashamn
Nassjo
Oskarshamn
Pitea

Sandviken
Skelleftea
Staffanstorp
Strangnas
Trelleborg
Uddevalla
Vallentuna
Varberg
Visby
Vanersborg
Varnamo
Vastervik
Ystad
Akersberga
Angelholm
Ornskéldsvik

SMASTADER
Arboga
Arvika
Bollnas
Ekero

Eksjo

Fagersta
Finspang
Gislaved
Gallivare
Hoor
Kungséngen
Lomma
Mjolby

Mora

Nybro
Ronneby
Sala

Skara
Stenungssund
Svedala
Soéderhamn
Tranas
Ulricehamn
Vetlanda
Almhult

37



Branschindelning (1 av 5)

Kulturella och kreativa naringar

Exempelvis kulturskolor, biografer,

gallerier och annan konstnarlig
verksamhet.

Hotell och restaurang

Hotell
Hotell (inklusive restaurang dar de
férekommer), vandrarhem,
stugbyar, campingplatser och
konferensanlaggningar med boende

Restaurang
Restauranger, caféer och dylikt.
Catering- och barverksamheter ingar
ej i kartlaggningen.

Hem- och
fritidshandel
Ovriga
branscher
inom
séllankopsvar
uhandeln
Bekladnadshandel som inte ingar
Klader, skor, vaskor i
och accessoarer. bekladnadsha
ndeln. Nagra
exempel ar
sport, mobler,
leksaker,
blommor,
elektronik och
apotek.

Cirkulara verksamheter
Exempelvis skomakare, telefonreparatérer och second hand-butiker
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Branschindelning (2 av 5)

DAGLIGVARUHANDEL

47.111 Varuhus- och stormarknadshandel, mest livsmedel, drycker och tobak
47.112 Livsmedelshandel med brett sortiment, ej varuhus eller stormarknad
47.210 Specialiserad butikshandel med frukt och gronsaker

47.220 Specialiserad butikshandel med kétt och charkuterier

47.230 Specialiserad butikshandel med fisk, skal- och blétdjur

47.241 Specialiserad butikshandel med bréd och konditorivaror

47.242 Specialiserad butikshandel med konfektyrer

47.250 Specialiserad butikshandel med alkoholhaltiga och andra drycker
47.260 Specialiserad butikshandel med tobaksvaror

47.291 Specialiserad butikshandel med halsokost

47.299 Ovrig specialiserad butikshandel med livsmedel
BEKLADNADSHANDEL

47.711 Specialiserad butikshandel med herr-, dam- och barnklader, blandat
47.712 Specialiserad butikshandel med herrklader

47.713 Specialiserad butikshandel med damklader

47.714 Specialiserad butikshandel med barnklader

47.715 Specialiserad butikshandel med pélsar

47.721 Specialiserad butikshandel med skodon

47.722 Specialiserad butikshandel med vaskor, reseffekter och ladervaror

HEM- OCH FRITDSHANDEL

47.191

47.199

47.410

47.420

47.430

47.510

47.521

47.522

47.523

47.531

47.532

47.540

47.591

47.592

47.593

47.594

47.595

47.610

47.621

47.622

Lank till SCB SNI-s6k dar exempel pé vilka verksamheter som ingar i respektive SNI-kod finns tillgangligt.

Annan varuhus- och stormarknadshandel

Ovrig detaljhandel med brett sortiment

Specialiserad butikshandel med datorer, programvara, data- och tv-spel
Specialiserad butikshandel med telekommunikationsutrustning

Specialiserad butikshandel med ljud- och bildanldggningar samt videoutrustning
Specialiserad butikshandel med textilier

Specialiserad butikshandel med virke och byggvaror

Specialiserad butikshandel med jérn- och VVS-varor

Specialiserad butikshandel med farger, fernissor och lacker

Specialiserad butikshandel med mattor och annan véagg- och golvbekléadnad
Specialiserad butikshandel med inredningstextilier

Specialiserad butikshandel med elektriska hushallsmaskiner och hushallsapparater
Specialiserad butikshandel med mébler for hemmet

Specialiserad butikshandel med kontorsmobler

Specialiserad butikshandel med glas, porslin och andra boséattningsvaror
Specialiserad butikshandel med belysningsartiklar

Specialiserad butikshandel med musikinstrument och noter

Specialiserad butikshandel med bocker

Specialiserad butikshandel med tidningar

Specialiserad butikshandel med kontorsférbrukningsvaror
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Branschindelning (3 av 5)

HEM- OCH FRITIDSHANDEL

47.630

47.641

47.642

47.643

47.650

47.730

47.740

47.750

47.761

47.762

47.771

47.772

47.781

47.782

47.783

47.784

47.789

47.791

47.792

47.793

Specialiserad butikshandel med inspelade och oinspelade band och skivor fér musik och bild
Specialiserad butikshandel med sport- och fritidsartiklar utom cyklar och béatar
Specialiserad butikshandel med cyklar

Specialiserad butikshandel med béatar

Specialiserad butikshandel med spel och leksaker

Apotekshandel

Specialiserad butikshandel med sjukvardsartiklar

Specialiserad butikshandel med kosmetika och hygienartiklar

Specialiserad butikshandel med blommor och andra véaxter, fron och godselmedel
Specialiserad butikshandel med sma sallskapsdjur

Specialiserad butikshandel med ur

Specialiserad butikshandel med guldsmedsvaror och smycken

Specialiserad butikshandel med glas6gon och andra optiska artiklar utom fotoutrustning
Specialiserad butikshandel med fotoutrustning

Specialiserad butikshandel med konst samt galleriverksamhet

Specialiserad butikshandel med mynt och frimarken

Ovrig specialiserad butikshandel

Specialiserad butikshandel med antikviteter och begagnade bocker

Specialiserad butikshandel med 6vriga begagnade varor

Auktioner i butik

47.810

47.820

47.890

Torg- och marknadshandel med livsmedel, drycker och tobak
Torg- och marknadshandel med textilier, kldder och skodon

Torg- och marknadshandel med 6vriga varor

Lank till SCB SNI-s6k dar exempel pé vilka verksamheter som ingar i respektive SNI-kod finns tillgangligt.
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Branschindelning (4 av 5)

KOMMERSIELL SERVICE

77.210

77.220

77.290

93.120

93.130

95.110

95.120

95.210

95.220

95.230

95.240

95.250

95.290

96.012

96.021

96.022

96.040

Uthyrning och leasing av fritids- och sportutrustning

Uthyrning av videokassetter och dvd-skivor

Uthyrning och leasing av andra hushallsartiklar och varor fér personligt bruk
Sportklubbars och idrottsforeningars verksamhet

Drift av gymanlaggningar

Reparation av datorer och kringutrustning

Reparation avkommunikationsutrustning

Reparation av hemelektronik

Reparation av hushéallsapparater samt av utrustning fér hem och tradgéard
Lagning av skodon och ladervaror

Reparation av mobler och heminredning

Reparation av ur och guldsmedsvaror

Reparation av andra hushallsartiklar och personliga artiklar
Konsumenttvétt

Héarvard

Skoénhetsvard

Kroppsvard

HOTELL

55.101 Hotellverksamhet med restaurangrorelse
55.102 Drift av konferensanlaggningar

55.103 Hotellverksamhet utan restaurangrorelse
55.201 Vandrarhemsverksamhet

55.202 Stugbyverksamhet m.m.

55.300 Campingplatsverksamhet

RESTAURANG

56.100 Restaurangverksamhet

Lank till SCB SNI-s6k dar exempel pé vilka verksamheter som ingar i respektive SNI-kod finns tillgangligt.
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Branschindelning (5 av 5)

KULTURELLA OCH KREATIVA NARINGAR

59.140

74.201

85.521

85.522

85.593

90.010

90.020

90.030

90.040

91.011

91.012

91.020

91.030

93.210

93.290

Filmvisning

Portréattfotoverksamhet

Kommunala kulturskolans utbildning

Ovrig musik-, dans- och kulturell utbildning
Studieférbundens och frivilligorganisationernas utbildning
Artistisk verksamhet

Stodtjanster till artistisk verksamhet
Litterart och konstnarligt skapande

Drift av teatrar, konserthus o.d.
Biblioteksverksamhet

Arkivverksamhet

Museiverksamhet

Vard av historiska minnesmarken och byggnader och liknande sevardheter

Nojes- och temaparksverksamhet

Ovrig fritids- och néjesverksamhet

CIRKULARA VERKSAMHETER*

47.791

47.792

47.793

95.110

95.120

95.210

95.220

95.230

95.240

95.250

95.290

Specialiserad butikshandel med antikviteter och begagnade bocker
Specialiserad butikshandel med 6vriga begagnade varor

Auktioner i butik

Reparation av datorer och kringutrustning

Reparation avkommunikationsutrustning

Reparation av hemelektronik

Reparation av hushéallsapparater samt av utrustning for hem och tradgéard
Lagning av skodon och ladervaror

Reparation av mobler och heminredning

Reparation av ur och guldsmedsvaror

Reparation av andra hushéllsartiklar och personliga artiklar

Lank till SCB SNI-s6k dar exempel pé vilka verksamheter som ingar i respektive SNI-kod finns tillgangligt.

*Att SNI-koder som ingér i cirkuléra verksamheter ocksa ingar i de andra kategorierna beror pé att begagnat och reparationer inte ar en bransch i sig utan en klassificering av verksamheter som kan ingé i olika andra branscher.
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Om piloterna: kulturella och kreativa naringar

Relevans

Kulturella och kreativa naringar (KKN) bidrar till stadernas
sociala, ekonomiska och ekologiska utveckling. De lockar
besokare som aven gynnar andra verksamheter som
restauranger och okar tryggheten genom att skapa floden
under annars lugna tider. Darfor ar det relevant att folja
denna bransch och hur den utvecklas dver tid.

Om definitionen

Definitionerna bygger pa den kulturella kdrnan och
kultursektorn, men avgransningar har gjorts for att anpassa
dem till Cityindex. Fokus ligger pa verksamheter som ar
konsumentmadtande eller har betydelse for
konsumentmotande verksamheter.

Da biografer tillhor den kulturella sektorn och ar
konsumentmotande klassas de i ar som kulturella och
kreativa naringar istallet for kommersiell service.

Exempel pa verksamheter

Vissa av den kulturella sektorns och kulturkdrnans
underkategorier dr svara begrepp och ar varda att
beskrivas. Exempelvis forlagsverksamhet omfattar
utgivning av bocker och tidskrifter. Stodtjanster ar
verksamheter som ger stod till artistisk verksamhet for

produktion av teaterforestallningar, konserter, opera- och
dansforestallningar samt andra scenfdrestallningar.
Scenkonst verksamheter som omfattar produktion av
teaterforestallningar, konserter, opera- och
dansforestallningar, verksamheter som utfors av artistiska
grupper, cirkusar, orkestrar, band. Design omfattas av
flertal verksamhetsomraden som produkt- och grafisk
design av klader, mobler och industriprodukter samt
framtagande av marknadskommunikation s som
bokomslag.

Nyckeltal

Inom ramen for piloten har mojligheterna att framover
kunna presentera omsattning undersokts. Da det tar tid att
utveckla en metod for att kunna estimera omsattningenii
en bransch presenteras dock ingen omséattning i arets
rapport.

Hur stor andelen kulturella och kreativa naringar ar av det
totala antalet verksamheteri branscherna inom ramen for
Cityindexredovisas for att skapa en battre bild av hur
dynamiken ser ut branscherna emellan.
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Om piloterna: cirkulara verksamheter

Relevans

Begagnat- och reparationsverksamheter ar avgérande for
cirkular konsumtion, da de minskar avfall och
resursforbrukning. Genom att framja ateranvandning och
reparation stodjer de en hallbar livsstil och globala
miljomal. Att folja dessa verksamheters utveckling ger
viktiga insikter om konsumentbeteenden och
marknadstrender, vilket ar centralt for att framja cirkular
ekonomi.

Om definitionen
Definitionen utgar fran de SNI-koder inom Cityindex som ar
cirkulara verksamheter.

Nyckeltal

For begagnat och reparationer presenteras endast antal
verksamheter da det ar en delmangd av flera andra
branscheri Cityindex. Det ar alltsa inte en egen bransch
utan ett lager 6ver andra branscher, som det inte gar att
bryta ut omsattning for.

Andelen begagnat- och reparationsverksamheter av det
totala antalet verksamheteri branschernainom ramen for
Cityindex redovisas for att pavisa cirkulara verksamheters
relativa betydelse.
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