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Månadsrapportering Tillväxt Motala AB 

oktober 2024 
 

Sammanställning i korthet Oktober  Totalt 2024 

Företagsmöten  7  st 117 st 

Nätverkskapande aktiviteter 16 st 51 st 

Företagsreportage 0 st 11 st 

Antal nystartade företag Saknar uppgift 110 st 

Antal konkurser Saknar uppgift 24 st 

Besöksmätning Saknar uppgift 118 288 st (september) 

  
  

Näringslivsutveckling 

Tillsammans med Cleantech Östergötland har vi träffat kommunens miljöinspektörer för att se om vi kan hitta 

cirkulära flöden, som vi idag inte identifierat. Tillsammans med Linköpings Universitet har en kartläggning gjorts av 

vilka företag i kommunen som har olika restavfall, som skulle kunna bli ett annat företags huvudsysselsättning. 

Arbetet fortsätter och vi har med Sweco som eventuellt ska samarrangera en utbildningsinsats med väl valda 

företag och kommunala företrädare under våren.  

Tillväxt Motala har representerat vid dagar som Framtid Östergötland, Industridagen och en regional ESBR-träff.  

Månadens Sjöstadsmorgon hölls hos Räddningstjänsten. Vi fick information från Cecilia Knypegård gällande 

företags beredskapsarbete och därefter en längre genomgång aktuellt på Räddningstjänsten avsltuat med en 

rundvandring i deras lokaler.  

Några representanter från Tillväxt Motala har deltagit på Motala kommuns workshop om olika teman som är 

kopplat till Fördjupning av översiktsplanen för Motala stad (FÖP). En viktig och givande workshop där vi får komma 

med våra inputs. Dagen var fylld av information, dialog och diskussioner kopplat till Motala stads målbild 2040.  
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Motala jobb- & kompetensmässa arrangerades den 17 oktober, för andra året i rad. Nytt för i år var att mässan 

hölls på eftermiddagen, istället för som tidigare förmiddagen. Detta gjordes efter feedback från förra årets 

utvärdering. Mässan hade 32 utställare och cirka 550 besökare, vilket är något färre både när det gäller utställare 

och besökare. Mässan besöktes av betydligt färre gymnasieelever i år. Årets utvärdering visar på övervägande 

positiv feedback från såväl utställare som besökare och båda grupperna anger att det skapades kontakter för 

framtiden, vilket är syftet. 

Arbetet och förberedelser infor Motala Expo fortgår och planen är att öppna monterbokningen i slutet av 

november. 

 

Företagsetablering 

Motala kommun har tagit fram riktlinjer för publik laddinfrastruktur, som har antagits av kommunstyrelsen. Syftet 

med riktlinjerna är att säkerställa att tillgången till en publik laddinfrastruktur är god. Kommunen har inte för avsikt 

att själva etablera någon publik laddinfrastruktur, utan etableringen ska göras av privata aktörer. Detta har i sin tur 

medfört att vi har haft två rivstartsmöten med tre olika aktörer som är intresserade att etablera publika 

laddstolpar i Motala kommun.  

Vi har hanterat två etableringsförfrågningar inom besöksnäring för ytorna i Varamon och vi har även medverkat  i 

ett möte med en extern aktör gällande simhallsfrågan, tillsammans med kommunen.  

Vi har hanterat och bearbetat en etableringsförfrågan där företaget har identifierat Motala som en möjlig 

etableringsort av kontor för 40–50 anställda för att fortsätta sin tillväxtresa.   

Det har förts dialoger med flera befintliga verksamheter som ser över möjligheterna att flytta på sig inom 

kommunen för att fortsätta sin expansionsresa.    

 

Platsmarknadsföring 

Den andra filmen i en serie av fyra för “Lev livet i en sjöstad” har marknadsförts via riktad Google Ads-

marknadsföring. Resultatet visar än så länge på något lägre visningar än den första filmen som hade cirka 16 000 

visningar. Vi jobbar vidare med denna kampanj och kommer att producera ytterligare en film med vintertema och 

ett postalt utskick till en utvald grupp är planerat. 

Annonsering för Motala som pendlingsalternativ till studenter visas på alla digitala skärmar på Linköpings 

Universitet.  

Under oktober har Facebooksidan Motala, Östergötlands sjöstad nått drygt 102 000 personer. Flest personer såg 

ett inlägg med en sammanfattande film från årets Draget-kamp. Flest gillamarkeringar fick ett inlägg där vi 

gratulerade Motalabon Albin Kälvesten, känd som Skräpdykaren, till vinsten i Håll Sverige rents tävling 

Skräpdykskampen. 

På Instagram nådde vi 26 000 personer. I topp hamnade ett inlägg om höstpromenad i Sjöbo-Knäppan, med vackra 

höstbilder och beskrivande text om området.  

Hemsidan motalasjostad.se har under september besökts 14 000 gånger av knappt 6 000 unika personer. 

Motormuseet fortsätter att finnas med i topp bland det som de flesta söker efter, tillsammans med flera 

evenemang i Saluhallen. Väldigt många har även hittat till vår hemsida genom att söka på “Bona mentalsjukhus” 

den senaste månaden. 
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Handel & centrumutveckling / stadsutveckling 

Från och med 1 oktober har Ida Norinder, tidigare digital marknadskommunikatör i bolaget, klivit in i rollen som 

platsutvecklare, med inriktning på handels- och centrumutveckling.  

Under månaden har nätverksmöten hållits med både Motala centrums handelsgrupp och Bråstorps 

företagsnätverk, de sista planerade mötena för året. Mötena handlade bland annat om hur Tjejkvällen i centrum 

gick, hur hösten är hittills och information från kommunen om parkeringar och centrumvisionen.  

Vi var på besök i Jönköping, där Sveriges centrum- och platsutvecklare arrangerade en träff med temat samarbete 

med fastighetsägare. Förutom värdefulla tips för samverkan blev det även en inspirerande rundtur i staden och 

möjlighet att knyta kontakt med andra i samma position i andra städer. 

Möte med fastighetsägarna i centrum har hållits, där kommunen informerade om bland annat parkeringar, 

fastighetsägarna fick möjlighet att berätta om vakanser och vad som är på gång och Tillväxt Motala om vad som 

söks och vad som händer framöver. I samband med mötet släpptes även den årliga rapporten Cityindex, som görs 

av Fastighetsägarna och Handels utredningsinstitut. Siffrorna i rapporten är från 2023 och visar på en tillväxt på 3 

procent för Motala centrum, vilket motsvarar den genomsnittliga tillväxten i medelstora städer i landet. 

Utvecklingen är bäst inom hotell och restaurang, och sämst inom dagligvaruhandel, vilket kan förklaras av 

Östenssons nedläggning i mitten av 2023. Rapporten visar även på hur mycket kulturella och cirkulära näringar 

tillför en stadskärna och vikten av att få till ett flöde. Totalt sett växer den fysiska handeln, medan e-handeln 

minskar. Klicka på länken för att läsa mer om Cityindex: https://tillvaxtmotala.se/cityindex-visar-fysiska-handeln-

okar-igen/ 

Inför fars dag har marknadsföring gjorts i sociala medier för respektive handelsområde, liksom för att ge pappa 

Sjöstadskort i present. 

 

Turism och besöksnäring 

Den 1-4 oktober deltog vi på Seniorfestivalen/Resemässan (tidigare Seniormässan) på Stockholmsmässan. 

Tillsammans med flera besöksnäringsföretag från Motala marknadsfördes platsen tillsammans med upplevelser 

och boende. Seniorer är en stor målgrupp för Motala och en riktad marknadsföring här stämmer väl in i arbetet 

med ökad besöksnäring året om.  

Vi har deltagit vid flera tillfällen där Pilgrimscentrum har samlat till studiebesök och dialog om gemensam 

utveckling av St. Birgittaways. Pilgrimer tillsammans med övriga vandrare är en stor målgrupp som vi behöver 

arbeta mer med.  

En temperaturmätning har gått ut till kommunens besöksnäringsföretag under oktober. Bland svaren kunde vi 

bland annat se att 89 procent uppgav att deras högsäsong var under sommaren, 35 procent uppgav att 

omsättningen var bättre än i fjol medan 24 procent uppgav att den var sämre. 25 procent av företagen anser att 

evenemangen har bidragit till fler besökare medan 29 procent tycker att det inte har gjort det. 39 procent tycker 

att det har varit fler utländska besökare i år och 32 procent upplever att hemester fortfarande är stort bland 

besökarna. 

Nu har turistinformationen öppet i hamnen under hela året. Nu under lågsäsongen har vi öppet klockan 10.00–

13.00 alla vardagar. 

 

Om Tillväxt Motala AB   

https://tillvaxtmotala.se/cityindex-visar-fysiska-handeln-okar-igen/
https://tillvaxtmotala.se/cityindex-visar-fysiska-handeln-okar-igen/
https://www.stbirgittaways.se/
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Tillväxt Motala AB ägs av den ekonomiska föreningen Tillväxt Motala som till dags dato har 353 medlemmar. 

Verksamheten drivs i enlighet med den affärsplan som finns framtagen och beslutad av bolagets styrelse.   

     

Avtal har tecknats med Motala kommun kopplat till följande områden: Näringslivsutveckling, Stads-, Centrum-, och 

besöksnäringsutveckling, företagsetablering och platsmarknadsföring.  

På uppdrag av Motala kommun ska bolaget stödja, utveckla och marknadsföra Motala mot näringsliv, media och 

presumtiva invånare och besökare. 
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