Manadsrapportering Tillvaxt Motala AB
oktober 2024

Sammanstallning i korthet Oktober Totalt 2024
Foretagsmoten 7 st 117 st
Natverkskapande aktiviteter 16 st 51 st
Foretagsreportage Ost 11 st

Antal nystartade foretag Saknar uppgift 110 st

Antal konkurser Saknar uppgift 24 st

Bestksmatning Saknar uppgift 118 288 st (september)

Naringslivsutveckling

Tillsammans med Cleantech Ostergétland har vi triffat kommunens miljdinspektérer for att se om vi kan hitta
cirkuldra fléden, som vi idag inte identifierat. Tillsammans med Linképings Universitet har en kartlaggning gjorts av
vilka féretag i kommunen som har olika restavfall, som skulle kunna bli ett annat foretags huvudsysselsattning.
Arbetet fortsatter och vi har med Sweco som eventuellt ska samarrangera en utbildningsinsats med val valda
foretag och kommunala féretradare under varen.

Tillvéxt Motala har representerat vid dagar som Framtid Ostergdtland, Industridagen och en regional ESBR-traff.

Manadens Sjostadsmorgon holls hos Raddningstjansten. Vi fick information fran Cecilia Knypegard géllande
foretags beredskapsarbete och darefter en langre genomgang aktuellt pa Raddningstjansten avsltuat med en
rundvandring i deras lokaler.

Nagra representanter fran Tillvdxt Motala har deltagit pa Motala kommuns workshop om olika teman som &r
kopplat till Férdjupning av éversiktsplanen fér Motala stad (FOP). En viktig och givande workshop dar vi far komma
med vara inputs. Dagen var fylld av information, dialog och diskussioner kopplat till Motala stads malbild 2040.
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Motala jobb- & kompetensmaéssa arrangerades den 17 oktober, for andra aret i rad. Nytt for i ar var att massan
holls pa eftermiddagen, istéllet for som tidigare formiddagen. Detta gjordes efter feedback fran forra arets
utvardering. Méassan hade 32 utstéllare och cirka 550 besokare, vilket ar nagot farre bade nar det galler utstallare
och besokare. Massan bestktes av betydligt farre gymnasieelever i ar. Arets utvirdering visar pa évervigande
positiv feedback fran saval utstéllare som bestkare och bada grupperna anger att det skapades kontakter fér
framtiden, vilket ar syftet.

Arbetet och forberedelser infor Motala Expo fortgar och planen ar att 6ppna monterbokningen i slutet av
november.

Foretagsetablering

Motala kommun har tagit fram riktlinjer for publik laddinfrastruktur, som har antagits av kommunstyrelsen. Syftet
med riktlinjerna ar att sdkerstalla att tillgdngen till en publik laddinfrastruktur &r god. Kommunen har inte for avsikt
att sjélva etablera nagon publik laddinfrastruktur, utan etableringen ska goras av privata aktorer. Detta har i sin tur
medfoért att vi har haft tva rivstartsmoten med tre olika aktorer som ar intresserade att etablera publika
laddstolpar i Motala kommun.

Vi har hanterat tva etableringsforfragningar inom bestksnaring for ytorna i Varamon och vi har dven medverkat i
ett mote med en extern aktor géllande simhallsfragan, tillsammans med kommunen.

Vi har hanterat och bearbetat en etableringsforfragan dar foretaget har identifierat Motala som en mojlig
etableringsort av kontor for 40-50 anstallda for att fortsatta sin tillvaxtresa.

Det har forts dialoger med flera befintliga verksamheter som ser éver méjligheterna att flytta pa sig inom
kommunen for att fortsatta sin expansionsresa.

Platsmarknadsforing

Den andra filmen i en serie av fyra fér “Lev livet i en sjostad” har marknadsforts via riktad Google Ads-
marknadsforing. Resultatet visar an sa lange pa nagot lagre visningar dn den férsta filmen som hade cirka 16 000
visningar. Vi jobbar vidare med denna kampanj och kommer att producera ytterligare en film med vintertema och
ett postalt utskick till en utvald grupp ar planerat.

Annonsering for Motala som pendlingsalternativ till studenter visas pa alla digitala skarmar pa Linkopings
Universitet.

Under oktober har Facebooksidan Motala, Ostergdtlands sjéstad natt drygt 102 000 personer. Flest personer sag
ett inlagg med en sammanfattande film fran arets Draget-kamp. Flest gillamarkeringar fick ett inlagg dar vi
gratulerade Motalabon Albin Kalvesten, kand som Skrapdykaren, till vinsten i Hall Sverige rents tavling
Skrapdykskampen.

Pa Instagram nadde vi 26 000 personer. | topp hamnade ett inldgg om hdstpromenad i Sjobo-Kndppan, med vackra
hostbilder och beskrivande text om omradet.

Hemsidan motalasjostad.se har under september besokts 14 000 ganger av knappt 6 000 unika personer.
Motormuseet fortsatter att finnas med i topp bland det som de flesta soker efter, tillsammans med flera
evenemang i Saluhallen. Vildigt manga har dven hittat till var hemsida genom att s6ka pa “Bona mentalsjukhus”
den senaste manaden.
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Handel & centrumutveckling / stadsutveckling

Fran och med 1 oktober har Ida Norinder, tidigare digital marknadskommunikator i bolaget, klivit in i rollen som
platsutvecklare, med inriktning pa handels- och centrumutveckling.

Under manaden har natverksmoten hallits med bade Motala centrums handelsgrupp och Brastorps
foretagsnatverk, de sista planerade motena for aret. Motena handlade bland annat om hur Tjejkvéllen i centrum
gick, hur hosten ar hittills och information fran kommunen om parkeringar och centrumvisionen.

Vi var pa besok i Jonkoping, dar Sveriges centrum- och platsutvecklare arrangerade en traff med temat samarbete
med fastighetsagare. Forutom vardefulla tips for samverkan blev det dven en inspirerande rundtur i staden och
mojlighet att knyta kontakt med andra i samma position i andra stader.

Mote med fastighetsdgarna i centrum har hallits, dar kommunen informerade om bland annat parkeringar,
fastighetsdgarna fick mojlighet att beratta om vakanser och vad som ar pa gang och Tillvéxt Motala om vad som
soks och vad som hander framover. | samband med motet slapptes daven den arliga rapporten Cityindex, som gors
av Fastighetsagarna och Handels utredningsinstitut. Siffrorna i rapporten ar fran 2023 och visar pa en tillvaxt pa 3
procent for Motala centrum, vilket motsvarar den genomsnittliga tillvaxten i medelstora stader i landet.
Utvecklingen ar bast inom hotell och restaurang, och simst inom dagligvaruhandel, vilket kan forklaras av
Ostenssons nedlaggning i mitten av 2023. Rapporten visar dven p& hur mycket kulturella och cirkul3ra naringar
tillfor en stadskarna och vikten av att fa till ett flode. Totalt sett véxer den fysiska handeln, medan e-handeln
minskar. Klicka pa lanken for att lasa mer om Cityindex: https://tillvaxtmotala.se/cityindex-visar-fysiska-handeln-
okar-igen/

Infor fars dag har marknadsforing gjorts i sociala medier for respektive handelsomrade, liksom for att ge pappa

Sjostadskort i present.

Turism och besoksnaring

Den 1-4 oktober deltog vi pa Seniorfestivalen/Resemassan (tidigare Seniorméssan) pa Stockholmsmassan.
Tillsammans med flera besdksnaringsféretag fran Motala marknadsfordes platsen tillsammans med upplevelser
och boende. Seniorer ar en stor malgrupp fér Motala och en riktad marknadsforing har stammer val in i arbetet
med O6kad bestksnaring aret om.

Vi har deltagit vid flera tillfallen dar Pilgrimscentrum har samlat till studiebesdk och dialog om gemensam
utveckling av St. Birgittaways. Pilgrimer tillsammans med Gvriga vandrare ar en stor malgrupp som vi behover
arbeta mer med.

En temperaturmatning har gatt ut till kommunens besdksnaringsféretag under oktober. Bland svaren kunde vi
bland annat se att 89 procent uppgav att deras hdgsasong var under sommaren, 35 procent uppgav att
omsattningen var battre dn i fjol medan 24 procent uppgav att den var sdmre. 25 procent av foretagen anser att
evenemangen har bidragit till fler besokare medan 29 procent tycker att det inte har gjort det. 39 procent tycker
att det har varit fler utlandska besdkare i ar och 32 procent upplever att hemester fortfarande ar stort bland
besokarna.

Nu har turistinformationen 6ppet i hamnen under hela aret. Nu under lagsdasongen har vi 6ppet klockan 10.00-
13.00 alla vardagar.

Om Tillvaxt Motala AB
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https://tillvaxtmotala.se/cityindex-visar-fysiska-handeln-okar-igen/
https://tillvaxtmotala.se/cityindex-visar-fysiska-handeln-okar-igen/
https://www.stbirgittaways.se/

Tillvaxt Motala AB ags av den ekonomiska foreningen Tillvaxt Motala som till dags dato har 353 medlemmar.
Verksamheten drivs i enlighet med den affarsplan som finns framtagen och beslutad av bolagets styrelse.

Avtal har tecknats med Motala kommun kopplat till féljande omraden: Naringslivsutveckling, Stads-, Centrum-, och
bestksnaringsutveckling, foretagsetablering och platsmarknadsforing.

P3 uppdrag av Motala kommun ska bolaget stédja, utveckla och marknadsféra Motala mot naringsliv, media och
presumtiva invanare och besokare.
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