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Månadsrapportering Tillväxt Motala AB 

november 2024 
 

Sammanställning i korthet November Totalt 2024 

Företagsmöten 8 st 125 st 

Nätverkskapande aktiviteter 13 st 64 st 

Företagsreportage 0 st 11 st 

Antal nystartade företag 8 st 118 st 

Antal konkurser 3 st 27 st 

Besöksmätning 108 997 st 108 562 st (oktober) 

  
  

Näringslivsutveckling 

Månadens Sjöstadsmorgon tillbringades på Hällagården i Borensberg med Årets Företagare Camarda. Helena 

Camarda bjöd på god frukost och berättade om deras företagsresa samt hur familjära olikheter kan vara en 

framgång. Otroligt spännande och intressant att ta del av. Många nyfikna och intressanta frågor från besökarna 

visade på ett stort intresse.   

Vi hade vårt andra möte med nätverket Vintergatan med omnejd. Sju olika företag var representerade samt 

kommunen i form av Mark Henriksson och Marianne Henriksson som svarade på frågor och gav information. Det 

blev ett informativt möte med mycket nätverkande. 

Vi har varit på nätverksträffar i angränsande kommuner för att vidga vårt nätverk och  kunna utveckla och hitta nya 

synergier till befintliga verksamheter. 

Vi för kontinuerliga samtal med Linköpings Science Park som driver flera intressanta projekt för att utveckla 

bolagen i regionen. Projekten fokuserar bland annat på hur bolagen kan jobba med kapitalanskaffning, 

internationalisering, kompetensförsörjning och hållbarhet. Projekt som är viktiga för bolagens fortsatta utveckling. 

Samtal förs kring hur vi på ett bättre sätt ska kunna ta del av deras tjänster lokalt i Motala.  
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Fortsatt dialog med Almi och Linköpings universitet inför 2025 för att hitta samarbetspunkter som kan verka till 

fördel för näringslivet i Motala. 

Tillväxt Motala var, likt tidigare år, arrangörer av årets Innovationsfrukost på Hotell Carl Friman. Ett 40-tal personer 

deltog och fick se när Årets innovation företag, Room99, och Årets innovation ideell sektor, Godegårds bygderåd 

och Godegårds skidklubb, fick ta emot sina priser. Senare under Innovationsveckan samordnade vi även en 

workshop på Svensk Plaståtervinning tillsammans med Logistika och Motala kommunen på temat “Långt, tungt 

och elektriskt i Motala”.  

Arbetet med och planeringen för Motala Expo går enligt plan. Nytt för i år är att vi har en Early Bird-anmälan fram 

till årsskiftet med samma prissättning som 2024. Under de två första veckorna bokade cirka 30 företag och vi har 

fått med nio partner, likt förra året. 

Vi fick tyvärr ställa in den planerade Näringslivsdagen den 8 november och ser nu framåt för att se över konceptet 

inför 2025. 

 

Företagsetablering 

Inom ramen för vårt uppdrag från Motala kommun ska vi bygga upp och underhålla ett nationellt och 

internationellt nätverk för kommande investeringar och etableringar inom besöksnäring. Vi fortsätter vårt viktiga 

arbete med skapa nya internationella kontakter såväl som vårda befintliga genom att besöka IAAPA Expo i 

Orlando. Det är en ledande mässa för nöjes- och besöksnäringsbranschen där innovation möter inspiration med 

drygt 1 100 utställare och 41 400 besökare. Mässan erbjuder en unik möjlighet att nätverka, delta i utbildande 

seminarium och uppleva spännande förevisningar. Det finns tydliga signaler att investeringsviljan i branschen är 

stark och att utveckling går framåt i en snabb takt. Under mässdagarna fick vi möjlighet att diskutera Motalas 

potential och framtidsplaner vilket resulterade i en stor nyfikenhet hos aktörer inom branschen. Vi kommer att 

fortsätta ha en dialog med intressenter och se vad framtiden bär i sitt sköte.  

 

Tidigare har det rapporterats om att vi tillsammans med kommunen har haft två rivstartsmöten med tre olika 

aktörer som är intresserade över att etablera publika laddstolpar i Motala kommun. Kommunen har för avsikt att 

erbjuda två aktörer möjligheten till att etablera publika laddstolpar i Motala kommun.  

 

Vi har hanterat och bearbetar två nya etableringsförfrågningar ute vid Bråstorp som förhoppningsvis kommer leda 

till ett rivstartsmöte med representanter från Motala kommun.  Det har även förts dialoger med tre befintliga 

verksamheter som ser över möjligheterna för att fortsätta sin tillväxt-och expansionsresa.  

 

 

 

Platsmarknadsföring 

Planering har startat för aktiviteter under Vätternrundan. Vi planerar både enskilda aktiviteter med fokus på 

besökare och aktiviteter tillsammans med Vätternrundan för bästa resultat. 

Två kampanjer för Livet i Motala har startat. En med fokus på hemvändare och en med fokus på studenter på 

Linköpings Universitet.  
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Under november har Facebooksidan Motala, Östergötlands sjöstad nått drygt 178 000 personer. Flest personer såg 

ett marknadsfört inlägg om Sjöstadsjul i Motala centrum, hamnen och Folkets hus. Flest gillamarkeringar fick ett 

inlägg om att granen på Stora torget kommit på plats, där många även kommenterade uppskattande. 

På Instagram nådde vi 31 000 personer. I topp hamnade även här granen, men i form av ett inlägg med bilder på 

julbelysningen i centrum, fotat under mörkare tider på dagen. 

Hemsidan motalasjostad.se har under september besökts 11 000 gånger av drygt 4000 unika personer. Julbord och 

julmarknader var det som flest var intresserade av att läsa om.  

 

Handel & centrumutveckling / stadsutveckling 

Under november har mycket inom handels- och centrumutveckling handlat om Black friday och jul. Black friday har 

marknadsförts på temat “Local is the new black” i både Motala & Vadstena tidning och i sociala medier. Inom 

ramen för samma marknadsföring kommer även annonser på temat julhandel och Sjöstadskortet de kommande 

veckorna.  

Årets Sjöstadsjul på Stora torget (som traditionsenligt äger rum första advent) har planerats och granar har satts 

upp och pyntats i Motala centrum. Våra leverantörer för sociala medier i handelsområdena har planerat och börjat 

sätta ihop material för julkalendrar i Motala centrums och Bråstorps sociala medier, vilket brukar vara populärt och 

locka en hel del nya följare.  

Marknadsföring har gjorts för Sjöstadskortet, där bland annat mejl skickats ut till företag med fler än fem anställda 

för att uppmana till att ge bort Sjöstadskortet som julgåva till sina anställda. 

 

Turism och besöksnäring 

Västra turismnätverket har haft ett planeringsmöte. Vadstena, Mjölby, Ödeshög och Motala växlar upp det 

gemensamma arbetet med att synliggöra och utveckla vår gemensamma destination för boende och besökare. Vi 

tror på styrkan att komplettera varandra vid bland annat gemensamma utskick, marknadsföring mot specifika 

målgrupper och att hitta sätt att gemensamt stötta fler aktörer. 

Vi har deltagit på konferensen “Besöksnäring på agendan” som SKR, Sveriges kommuner och regioner, arrangerar 

tillsammans med Tillväxtverket, regionala nätverket för turism och besöksnäring och Svenska 

destinationsnätverket (SDN). En årligt återkommande konferens med målgruppen förtroendevalda och 

tjänstepersoner med ansvar för näringslivsutveckling, samhällsplanering, turism och hållbarhet i kommuner, 

regioner, myndigheter och departement. Fokus var på ständiga förändringar i vår omvärld som påverkar 

kommunerna och regionernas arbete med att främja besöksnäring och turism. Vilka är utmaningarna och vilka nya 

möjligheter uppstår? 

 

Den första besöksnäringsträffen sedan vi gått från branschråd till att bjuda in alla besöksföretag genomfördes den 

21 november.  Förutom information om möjlighet till gemensamma aktiviteter fick vi besök av LRF – Regional 

matkultur, som kom och informerade om möjligheter, goda exempel och vad som gjorts på andra platser för att 

öka andelen lokala råvaror på de platser där det erbjuds ätbart. 

Branschorganisationen VISITA bjöd in till Besöksservicedagar, ett nätverkande med branschspecifika frågor med 

deltagare från hela Sverige. Frågor med mycket fokus var AI och framtidens besöksservice, gästen i fokus och 

destinationsutveckling i praktiken. 
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Om Tillväxt Motala AB   

Tillväxt Motala AB ägs av den ekonomiska föreningen Tillväxt Motala som till dags dato har 353 medlemmar. 

Verksamheten drivs i enlighet med den affärsplan som finns framtagen och beslutad av bolagets styrelse.   

     

Avtal har tecknats med Motala kommun kopplat till följande områden: Näringslivsutveckling, Stads-, Centrum-, och 

besöksnäringsutveckling, företagsetablering och platsmarknadsföring.  

På uppdrag av Motala kommun ska bolaget stödja, utveckla och marknadsföra Motala mot näringsliv, media och 

presumtiva invånare och besökare. 
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