Manadsrapportering Tillvaxt Motala AB
april 2025

Sammanstillning i korthet April Totalt 2025
Foretagsmoten 11 st 41 st
Natverkskapande aktiviteter 8 st 38 st

Antal nystartade foretag 9 st 89 st

Antal konkurser 0 st 8 st
Besoksmatning 102 676 st 99 666 st (mars)

Naringslivsutveckling
Vid tva tillfdllen under manaden bjods medlemmar pa Tillvaxt Motala pa val anordnad tréning och lunch hos
Motala Fitness Center.

Natverket Vintergatan med omnejd holl sitt mote hos Broderna Carlsson dar kommunstyrelsens ordférande Mark
Henriksson informerade samt svarade pa fragor gallande den kommunala delen. Fragan géllande
kompetensforsorjning lyftes i gruppen och om man pa nagot satt skulle kunna ha en pool i omradet. Avslutningsvis
fick vi en intressant rundvandring med Victor Carlsson pa foretaget.

Sjéstadsmorgon anordnades hos Friskis & Svettis som fore frukost bjod pa ett pass fér den morgonpigga, féljt av
mingel och féredrag. Morgonen blev valbesokt och uppskattad.

Manadens traff for foretag med farre dn fem anstallda gastades av Tanja Persson, varumaérkesstrateg och
forelasare, som pratade om vikten av det personliga varumarket dven nar man ar foretagare. Det blev en hel del
intressanta insikter och nagra praktiska évningar.

Vi bjéd under manaden in till en forelasning med Sofia Kacim, retoriker, kommunikationsexpert och medgrundare
till HER Global Network. Det blev en intressant foreldsning om att attrahera och behalla den yngre generationen
som idag vill kdnna mening i sitt arbete och staller héga krav pa sin arbetsplats.



Foretagsetablering

Under april manad har vi fatt in en etableringsforfraga dar foretaget ar verksamt inom livsmedelshandel som vi har
hanterat. Vidare har ett foretag blivit erbjuden en markanvisning vid Vastra Bergsatter. Verksamheten erbjuder
sjalvlagringstjanster for saval privatpersoner som foretag. Vi har haft diskussioner med befintliga féretag inom
Motala kommun som ser dver sina mojligheter for att fortsatta vaxa. Vi har dven bearbetat tidigare
etableringsforfragningar for att komma framat i fragan.

En representant fran Tillvaxt Motala har blivit en diplomerad ESBR-ambassador. East Sweden Business Region
(ESBR) ar en gemensam plattform for néringslivsutveckling i Ostergdtland som sammanfor éver 50 aktérer, bland
annat kommuner, universitet, innovationsmiljéer, science parks, inkubatorer och naringslivet i ett koordinerat
samarbete. Syftet med ESBR &r att foretag enkelt ska kunna ta del av hela stodsystemet for att starta, vaxa eller
utvecklas. Nu kan ytterligare en representant fran Tillvaxt Motala vara en vag in till stodsystemet for verksamheter
som &r i behov av det. Nu &ar tre representanter pa bolaget klara ambassadorer.

Platsmarknadsféring

Nér vi arbetar med marknadsféring av platsen Motala, Ostergétlands sjéstad vill vi attrahera till besdk, inflytt och
till stolta Motalabor. | borjan av april skickades 300 lador med en pixibok, tallbarr och Varamosand ut till personer
som tidigare varit bosatta i Motala. | lddan fanns dven information om hur mottagaren kunde svara pa en enkat
och vara med i utlottning av hotellnatt fér att komma hem och “provbo”. 10% svarade, vilket far anses som bra,
I&dan fick spridning pa sociala medier och uppmarksammades dven i MvT och P4 Ostergétland. Svaren kommer att
anvandas for framtida behov.

Annonsering kommer att finnas under var och sommar pa inrikestag och flygplatser for att lyfta motalasjostad.se.
Annonsering och film for digitala skarmar har uppdaterats pa Link6pings Universitet for att locka till inflytt och
kompetensforsorjning.

Planering for aktiviteter infor Vatternrundan pagar tillsammans med Vatternrundan. Vart fokus kommer ligga pa
medresenarer och att locka tillbaka besckare dven under andra tider pa aret.

Facebooksidan Motala, Ostergdtlands sjéstad nadde under april m&nad nistan 150 000 personer. Mest
uppmarksamhet fick ett inlagg om att lampskarmarna 6ver Repslagaregatan kommit upp igen, vilket gav manga
gillamarkeringar och kommentarer. Vi samarbetade dven med Halsohuset i Motala i en dggjakt under paskveckan,
dar Motalaborna fick kluriga ledtradar och uppmanades att ge sig ut och leta efter fina vinster i staden.

P3 Instagram nadde vi ndstan 8 000 personer och dar toppade ett inldgg av var ambassador Marija Aurell dar hon
cyklade slingan Borensberg runt, tillsammans med en bild pa de vackra tulpanerna i stadsparken.

Hemsidan motalasjostad.se besoktes 16 000 ganger av totalt 6 400 personer, som var mest intresserade av
aktuella evenemang som exempelvis arets valborgsfirande.

Handel & centrumutveckling / stadsutveckling



| april var det dags for det populdra evenemanget Stadens hjaltar, som i ar utvecklades till att bli en
Shoppinglordag med hjéltetema. Pa torget kunde besdkarna titta pa brandbilar, sopbilar, polisbilar och traffa
Missing people och Assistancekaren. | Gallerian fick de sma besdkarna sjalva bli superhjaltar, tavla i en hinderbana
och ga tipspromenad. Samtidigt hyllade vi alla som handlar lokalt med fina erbjudanden och en tavling dar en
lycklig shoppare vann ett Sjostadskort vdarde 2000 kronor.

Néatverket i Motala centrum traffades och utvarderade forra manadens shoppingkvall, samt spanade gemensamt
idéer infor nasta stora event som ar Tjejkvallen den 25 september.

Aven fastighetsdgarnitverket i Motala centrum hade en triff, dar diskussionerna handlade mycket om hur man
med gemensamma krafter kan ta centrum vidare. En till tréff planeras fére sommaren.

For Brastorps del fortsatte planeringsarbetet infor Brastorpdagen, som dger rum den 30 maj och ger akt6rerna i
omradet en majlighet att visa upp sin verksamhet och komma med bra erbjudanden infér sommaren.

Turism och bes6ksnaring

| samband med att varens Ostgdtadagar star fér dorren har vi och fler kommuner haft ett méte med regionen fér
att se hur vi tillsammans ska kunna vixla upp arbetet med b&de vérens och héstens Ostgdtadagar. Intresset for att
delta ar stort; i Motala kommun &r det 30 féretag som haller 6ppet. Har finns utvecklingspotential bland annat fér
Okade gastnatter, landsbygdsutveckling och smaféretagande.

Turismnatverket i vastra Ostergétland (Odeshdg, Vadstena, Mjélby och Motala) har tréffats och bland annat sett
over resurser for gemensam marknadsféring med syftet att besékaren ska stanna flera dagar. Gemensam
kunskapsinlarning om det nationella APl som Visit Sweden arbetar med och dar vara besoksforetag far en stor
synlighet samt ocksa med Tillvaxtverkets nya turismrakenskaper med koppling till Big Data.

Lagom till pask kom arets Motalamagasin, turistkarta och rivkarta. En produkt med lyxig kansla, delvis
annonsfinansierad och sjostadsprofilerad. De levereras av oss till InfoPoints, andra turismverksamheter och till de
intressenter som hor av sig.

2025 har vi tre nya InfoPoints; Atervinningen, Svecia Travels och Tjallmo glassmakeri & mathantverk. Har hittar du
alla InfoPoints.

Pa var aret-runt-6ppna Turistbyra finns magasin, kartor fér utdelning och flera profilprodukter till forsaljning.

Om Tillvaxt Motala AB
Tillvaxt Motala AB ags av den ekonomiska foreningen Tillvaxt Motala som till dags dato har 353 medlemmar.
Verksamheten drivs i enlighet med den affarsplan som finns framtagen och beslutad av bolagets styrelse.

Avtal har tecknats med Motala kommun kopplat till féljande omraden: Naringslivsutveckling, Stads-, Centrum-, och
besoksnaringsutveckling, foretagsetablering och platsmarknadsforing.

Pa uppdrag av Motala kommun ska bolaget stodja, utveckla och marknadsféra Motala mot naringsliv, media och
presumtiva invanare och besokare.


https://motalasjostad.se/bra-att-veta/turistinformation/#infopoint
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