Manadsrapportering Tillvaxt Motala AB
juni, juli, augusti 2025

Sammanstillning i korthet juni, juli, augusti Totalt 2025
Foretagsmoten 12 st 57 st
Natverkskapande aktiviteter 24 st 62 st

Antal nystartade foretag 56 st 160 st

Antal konkurser 5 st 15 st
Besoksmatning 118 581 st (aug) 147 726 (juli)

Naringslivsutveckling

Vivar i ar fyra personer som besdkte Almedalen, Visby. Almedalen &r en fantastisk arena for samarbeten,
kompetens och intressanta samtal. Vi hade ett par riktigt bra méten géllande cirkuldra samarbeten kring plast i
Motala och ovarderliga samtal med Tillvaxt Gotland och deras olika projekt, bland mycket annat.

Vi sponsrade for forsta gangen en golftavling som vi fick stora ovationer for. Att vara dar foretagen finns i olika
sammanhang ar valdigt viktigt for oss och sponsringen gav ett par nya samarbeten och medlemmar.

Under juni-augusti har fokus legat pa foretagsbesok i syfte att lyssna in verksamheternas behov och samla in
feedback och synpunkter. Vi har dven informerat om vara natverk sdsom geografiska, Sjostadsmorgon samt ESBR.
Via ESBR nar vi Regionen, Linkdpings Universitet, Linkdping Science Park samt manga andra aktérer som &r av stor
vikt for vart lokala naringsliv.

Info och férankring kring omvandlingen av torget centrum.

Forberedelser infor Motalagalan pagar, med upphandlingar som mynnat ut i dialoger med lokala
samarbetspartners.



Vi har haft tva geografiska natverkstraffar. Vintergatan med omnejd, hos Toveks bil, dar bland annat kommunen
via Bjorn Ekengren var med och berattade om sin roll samt info fran kommunen. Det finns nu dven ett nytt
geografiskt natverk pa Turbinvdgen med omnejd som hade sin forsta traff hos Mixum. Dar deltog Mark Henriksson
samt Marianne Henriksson fran kommunen. Fragor utefter dialog fran natverken tas med till ratt person samt foljs
upp pa nastkommande mote med natverken.

Sjostadsmorgon den 29/8 var hos ett valbesdkt Graphic Profile som berattade om sin féretagsresa samt vad som ar
pa gang.

Foretagsetablering

Representanter fran Tillvaxt Motala har tillsammans med kommunen besokt ett befintligt foretag i Motala
kommun som har goda framtidsplaner. Syftet med motet var att diskutera moéjligheterna men dven utmaningar
som finns for verksamheten. Vi arbetar i samverkan med tjanstepersoner pa Motala kommun for att skapa de
basta forutsattningar for att verksamheten ska kunna véxa sa bra som majligt enligt deras visioner och planer. Vi
har dvensa diskuterat potentiella och mojliga foljdetableringar med ett fastighetsbolag i Motala. Vi arbetar at
samma mal och samverkar i fragan for att deras idéer ska bli realiserbara.

Sex etableringsférfragningar har bearbetats under manaderna. Aktorerna visar ett stort intresse att etablera sig i
Motala. En salig blandning av verksamheter, bland annat verksamheter inom detaljhandel, beséksnéaring, industri
och foretagstjanster. Ett gott kvitto att Motala ar en attraktiv stad med fina utvecklingsmojligheter.

Deltagande pa Almedalsveckan dar mycket fokus var pa fortbildning och natverkande inom etableringar och
investeringar. Pa samma spar av investeringar ser vi nu 6ver mojligheterna att starta upp ett investerarnatverk i
Motala kommun. Ambitionen ar att samla privata investerare, affarsanglar och dven investerar som har ett stort
hjarta for Motala och vill vara en del av investeringssfaren i Motala kommun.

Arbetat fortskrider med etableringsstrategin som Motala kommun tar fram dar vi ar med under framtagande av
handlingsdokument i enlighet med var expertis. Kommunens ambition ar att etableringsstrategin ska vara politiskt

beslutad till arsskiftet.

Platsmarknadsféring

Aktiviteter som gjorts under Vatternrundan har mottagits positivt. De godispasar som delades ut till bes6kare pa
campingplatser och hotell uppskattades mycket och beslut togs att dven dela ut pasar under Folkracefestivalen. De
fyra vardarna vi hade pa campingplatser uppger att de fick bra kontakt med besdkare och tyckte att uppdraget var
givande och kul. Utvardering av om aktiviteten drev fler besdkare till motalasjéstad.se &r svar att géra da vi tyvarr
saknar statistik fran tidigare ar. Vi kan bara se att ett 100-tal valde att skanna QR-koden vilket &dr en 6kning fran
tidigare ar.

Tillsammans med Cardskipper erbjod vi foretag inom besdksnaring, handel och restaurang att delta i ett digitalt
rabatthafte med erbjudanden till samtliga cyklister i drets lopp. Drygt 35 erbjudanden kom in och 44 % av
deltagarna valde att ladda ner rabatterbjudandena under veckan.



En ny film, i en serie av fem under kampanjnamnet “Livet i en sjéstad” har marknadsforts pa Youtube och FB.
Denna gang har var hemvandarfamilj Blixt, besokt Stadsparken for att visa var fina strandpromenad och stadspark.
Se den har: https://youtu.be/idpOFaUWUIw

Filmmaterial som visas pa samtliga digitala skyltar pa LiU har uppdaterats och budskapet vander sig till nya
studenter och férmedlar narheten till Motala som boplats.

Arbetet med att se 6ver Motalas platsvarumarke fortsatter. Det ar nu faststallt att platsvarumarket ar registrerat
hos PRV av Tillvaxt Motala, vilket gor att Tillvaxt Motala ar juridisk agare. Men ett platsvarumarke &gs av alla och
ska ses som en gemensam kvalitetsstampel for allt som starker platsens identitet. Ett beslut har darfor tagits for
att frigdra platsvarumarket Motala, Ostergdtlands sjdstad visuellt fran Tillvixt Motalas logga.

Under augusti har vi planerat och forberett for en pendlarundersékning som kommer att ske i slutet av september.
Undersokningen vander sig bade till de som pendlar ut fran och in till Motala.

Sommaren i sociala medier har gatt bra. | juni innebér alla besdkare i och med Vatternrundan en bra rackvidd och
vara inldgg visades totalt 220 000 ganger pa Facebook och 150 000 ganger pa Instagram, med Vatternrundaninlagg
i topp i bada kanaler.

Under juli korde vi Julikalendern pa Instagram, det har aret med fokus pa besdksmal och upplevelser for bade
Motalabor och besdkare. Varje dag lyftes ett beséksmal som vi informerade mer om, samt dar
platsen/verksamheten fatt mojlighet att tavla ut nagot till en eller flera vinnare just den dagen. Det togs emot
valdigt val och bade deltagande verksamheter och tavlande foljare tyckte att det var kul. Totalt visades inlaggen
415 000 ganger av ungefar 20 000 personer. Allra mest engagerade ett inldgg om att vinna ett vaffelkalas for fem
personer hos Mallboden.

| augusti atergick vi till vanlig publiceringstakt igen, men nadde fortfarande ut valdigt bra i bada kanalerna, med
visningar 6ver 100 000 i bada. Mest populara blev inldggen om hantverksmarknaden i Gamla Motala verkstad samt
vackra bilder fran Varamon.

Handel & centrumutveckling / stadsutveckling

Sommaren i centrum inleds med manga besdkare i och med Viatternrundanhelgerna, nagot vi tagit fasta pa lite
extra i ar nar det géller att valkomna dem in till centrum. Under drygt en veckas tid omvandlade vi
gangfartsomradet pa Repslagaregatan till en vdlkomnande paradgata, med en bla matta och Sjostadsparasoller
som komplement till lamporna som hénger pa den gatan. Ett valdigt trevligt inslag i centrummiljon!

Under cykelveckan upprepade vi dven tavlingen Shoppa & vinn i bade Motala centrum och Brastorp, dar tio
personer som handlade for minst 500 kronor hade chans att vinna Sjostadskort varde 500 kr. Populart och ett bra
satt att uppmuntra till att handla lokalt.

Den 28 juni var det premiar for nya satsningen Lek och skoj pa Sommartorget. Tillsammans med Fritidsbanken, RF-
Sisu och Motala kommun arrangerade vi under fyra veckor en lekyta pa torget, dar barn med sina foraldrar kunde
komma och testa delar av Fritidsbankens utbud, rita, pyssla, dansa med Movement Inspo, lyssna pa musik, pyssla
med biblioteket och mycket annat. Totalt besdktes ytan under de fyra veckorna av 1 200 barn, vilket ar ett valdigt
bra resultat av den férsta sommaren.

Aktérerna i Motala centrum upplever att sommaren totalt sett har gatt okej, vissa upplever riktigt bra resultat och
andra nagot samre. Det ar fortsatt tufft ekonomiskt och osékert vader bidrar till mindre shopping inom framfor allt
klad- och skohandeln.


https://youtu.be/idp0FaUWUIw

Planering infor den stora Tjejkvallen i Motala centrum den 25 september har pabdrjats och intensifieras den
kommande manaden.

Turism och besoksnaring

| bérjan av juni genomfdrde vi i turistnatverket vistra Ostergdtland en gemensam utbildningsdag for respektive
kommuns sommarpersonal. Har ingdr Mjolby, Odeshég, Vadstena och Motala. En buss tog oss igenom alla
kommuner med guidade turer och strategiska stopp for att 6ka kunskapen om vara grannkommuner och
dérigenom ge ett battre vardskaps till vara besokare.

| samband med cykelveckan 6ppnade turistinformationen upp fér sommartider och har varit 6ppen alla dagar
mellan kl.10-18 under juni, juli och augusti. Vi har dnnu inte kunnat ta del av sommarens inkvarteringsstatistiken
fran Tillvaxtverket eftersom den sldpar ca tvd manader. Kanslan och indikationerna fran branschen ar att det har
varit mycket utlandska bestkare och cykelturisterna verkar ha d6kat, dar den nationella cykelleden langs Gota kanal
har varit ett dragplaster.

Det har varit manga evenemang i sommar och vi har jobbat pa for att fa in allt pa var evenemangskalender. Annu
lagger inte evenemangsarrangdrerna in sina egna evenemang i nagon stor utstrackning vilket ar malet och ocksa
Okar sdkerheten vid installda och andrade uppgifterom evenemanget.

Vid Vatternrundans cykelvecka jobbade vi med att synas ute bland deltagare och besdkare med material och
Oppnade upp synligare vid turistinformationen i hamnen genom att stdlla ut bankar och parasoll.

Juni, juli och augusti jobbar vi mycket med att dka ut med material till bes6ksmal och fylla pa i broschyrstall hos
InfoPoints. Det laggs stor vikt vid att de 18 InfoPointstallen ar valskotta och pafyllda for basta marknadsforing. Vi
kan se att det ar stor atgang pa materialet.

Om Tillvaxt Motala AB
Tillvaxt Motala AB ags av den ekonomiska foreningen Tillvaxt Motala som till dags dato har 353 medlemmar.
Verksamheten drivs i enlighet med den affarsplan som finns framtagen och beslutad av bolagets styrelse.

Avtal har tecknats med Motala kommun kopplat till féljande omraden: Naringslivsutveckling, Stads-, Centrum-, och
bestksnaringsutveckling, foretagsetablering och platsmarknadsforing.

P3 uppdrag av Motala kommun ska bolaget stédja, utveckla och marknadsféra Motala mot naringsliv, media och
presumtiva invanare och besokare.



